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1. Introducadn



En el afio 2019 se cumple el quinto centenario del inicio de la expedicion naval promovida por
la Corona de Espafia y capitaneada inicialmente por el navegante portugués al servicio de la
Corona espafiola, Fernando de Magallanes, con el proposito de abnituagwva ruta a las islas

de las Especiagl 23 de marzo de 1518 firman las Capitulaciones de Valladolid entre el
navegante y eRey Carlos | de Espafgue le nombrakgobernador, adelantado, capitan
general de la Armada para el descubrimiento de la espa», Magallanes partio de Sevilla la
mafana del lunes 10 de agosto de 1519 al mando de cinco naves y doscientos sesenta y cinco
hombres, de los cuales el 64 por ciento eran espafioles y el resto se repartia entre nueve
nacionalidades diferentes.

Esta empresa naval, que requiri6 de enorme tenacidad y esfuerzo para superar multiples
penalidades, condujo tres afios mas tarde a completar la hazafia descomunal de la primera
vuelta al mundo, finalmente culminada gracias al arrojo, valor, destreza marinera@ly dési

Juan Sebastian de Elcano, marino natural de Guetaria (GuiplUzcoa), que estuvo de regreso en
Sevilla el dia 6 de septiembre de 1522.

Una travesia que les llevd de Sanlucar de Barrameda a Tenerife, costas de Sierra Leona, Rio de
Janeiro, el Rio de ldd®a, por entonces conocido como Rio de Salis, la Patagonia, la Tierra del
Fuego y el Estrecho al que, con el tiempo, se le dio nombre del mencionado capitan general, el
Pacifico y las islas Marianas, las islas Filipinas, Sumatra y las Molucas, el ¢ilenale
Esperanza y las islas Cabo Verde para retornar al puerto de donde habia zarpado.

Tan asmbroso periploa través de los océanos Atlantico, Pacifico e indico y los continentes de
Europa, América, Oceania, Asia y Africa supuso un decisivo avand&giahtnfirmar que la

tierra era redonda revalidando el legado de la antigiedadgue ademas era esférica. Este
viaje cambi6 el mundo y fue la primera accién globalizadte |la historia, y supusan paso

de gigante en la apertura a escala mundial Ilds conocimientos, las comunicaciones y los
intercambios de todo orden, asi como en el desarrollo y proyeccién de Europa y, en especial,
de los paises ibéricos! visto en la perspectiva de los cinco siglos transcurridos, se ha
demostrado que su improntaigue alli, y ha influido en muy diferentes ambitos: naval,
comercial cientifico, humano y humanistico, entre otros.

En junio de 2017Real Decreto 582/2017, de 12 de junée)creda Comision Nacional para la
conmemoracion del V Centenario deekpedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando
de Magallanes y Juan Sebastian Elcapara la preparacion y programacion de los actos
conmemorativogjue celebren y recuerden esta impresionante hazafia. La Comisién seasuma
iniciativas que estan llemalo a cabatanto desde la sociedad civil contlesde instituciones
publicas esparfias asi yor otros Estados.

Esta conmemoracion tiene la consideracion de acontecimiento de especial interés publico a los
efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la 4842002, de 23 de diciembyale régimen
fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecgnangel
presente manual se detallan las condiciones y modalidades para la aplicacion de este beneficio.



2. Manudde
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propaganda



La marca estéa formada por un conjunto que debe mantenerse inamovible. La parte del logotipo
y la parte gréfica, que en su conjunto forman una identidad visumtqguastituye la imagen de
marca.

Logo, version principal
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Logotipo, principal alineado a la izquierda.
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Reducciones.

Para obtener una vision optima, la reduccion méaximalebera ser inferior a los limites
establecidos, indicados a continuacion.

Version principal
+
Méxima reduccion
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Version principadlineada a la izquierda
+

Maxima reduccion.
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Tipografia.

La tipografia corporativa, utilizada para la marca que constituye el V Centenario de la 1° vuelta
al mundo es la Noe Dispkyedium.

Noe DisplayMedium.
Mayuscula$4 pt.

ABCDEFGHIJ
KLMNOPQRS
TVWXYZ
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Usos incorrectos.
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3. Manud de
aplicacion para
empresas
colaboradoras
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El presente manual tiene por objeto tanto determinar los estanddeestilizacion del logotipo

y/o imagen del Acontecimiento de Excepcional Interés Publico (en adelante AEIP o

I 02y GSOAYASYyG20 a+ /SyaSyFNR2 RS €  LINAYSNI
Wwdzl y {SoladAiAty 9t Ol y2¢s Qu2ciaptificacion dedok Giferénes f 2 &
beneficios fiscales que prevé la normativa actual con el fin de apoyar el adecuado desarrollo de
dicho acontecimiento.

El articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciemieaégimen fiscal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenagggo texto se incorpora al final de este
manual, establece las distintas deducciones aplicables al amparo declases encuadradas

en un AEIP. Destacan, siempre en cumplimiento de los planes y magjyrde actividades
establecidos por el consorcio o el 6rgano administrativo correspondiente, los contemplados en
el articulo 27.3.Primero (en la propaganda y publicidadproyeccion plurianual que sirvan
directamente para la promocién del acontecimientgy, las previstas en el articulo
27.3.Segundo (la aplicacién del régimen de mecenazgo prioritario).

En este manual se desarrolla lo contemplado en el articulo 27.3.Priteertrascendencia de

los acontecimientos de excepcional interés publico erguin alto grado de difusién de los
mismos. Las posibilidades de éxito del acontecimiento en si son mayores cuanto mayor es su
difusion y publicidad. Los beneficios fiscalesceédos a estos acontecimientosenstituyen un
incentivo para que las personas entidades que deseen colaborar con la organdacg
celebracién de los mismasaterialicen ese apoyo contribuyendo a su difusion.

La participacion de las personas o entidades que incurran en gastos de publicidad y
propaganda a efectos del articulo 8@ la Ley 49/2002 (en adelante colaboradores en AEIP) en
la difusién del mismo, puede responder, basicamente, a las siguientes modalidades:

-Producciéon y edicion de material grafico o audiovisual de promociéon o informacion,
consistente en folletos, carte$, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre
gue sean de distribucion gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

-Instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales o internacionales, en los
gue ® promocione turisticamente el acontecimiento

-Realizacion de campafias debficidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional como
internacional.

-Cesion por los medios de comunicacion de espaciosiiggatpara la inserciéon de anuns
dedicados da promocién del acontecimiento.

Quiza la forma de difusién del acontecimiento mas extendida en los Ultimos tiempos sea esta
tltima, la aplicacion gréafica del logotipo o del elemento concreto en que se materialice la
publicidad del mismo dentro de la plitidad de un determinado colaborador, bajo una
estrategia de marcas compartidas en la que ambos obtienen beneficios econémicos
y/o de difusion de su imagen.

La multiplicidad de medios y formas publicitarias exige que se establezcan rexeraa del
tamafio minimo que debe tener el logotipo, o el elemento concreto en que se materialice la
publicidad de cada acontecimiento, para ajustarse a los objetivos de difusion y cumplir una
condicion inexcusable: garantizar la visibilidad de los mismos

Por ello, las normas de uso del logotipo o del elemento concreto en que se materialice la
publicidad de cadaacontecimiento, paraque constituya una formade difusion efectiva, deben
ser concretasy ajustdasaun pln decomunicacion.
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Lineasedratégicasde comunicacion

El objetivo del plan de comunicacion es incrementar la notoriedad y difusion del
acontecimiento a través de la difusidbn de su logotipo oficial o del elemento concreto en
que se materialice la publicidad del misnp, sus contenidos y su programaion en la
comunicacién corporativa y comercial de las empresas colaboradoras mediante anuncios,
folletos, catalogos, encartes, mderial de merchandising y otros elementos en diferentes
soportes, como envases y embalajes,pagnas web, pagnas de prensa, etc., que incorporaran
tanto el logotipo del acontecimiento como los contenidos de la programacion del mismo.

Gon la insercion del logotipo o del elemento concreto en que se maerialice la publicidad de
cada acontecimiento, o incluso, de diferentes tipos de locuciones en los distintos soportes
utilizados por los colaboradores, se consiguen impactos significativos en la poblacion en
general yexhaustivos en los consumidores de los productos publicitados.

Ede plan de comunicacion sedesarollaraen dos fases:

-Conocimiento y notoriedad de cada acontecimiento con la difusion de su logotipo y
contenidos en la comunicacion gbbal corporativa.

-Pubicitaria, de manera intensa y contindia con presencia siqificativa en la difusion de los
acontecimientos especificos que constituyen el patrocinio de lasmismas.

Qriterios para determinar la base de deduccién aplicable a los gastos de publicidad en los
que incurran los distintos colaboradores en la difusién del acontecimiento.

A continuacion se definen los criterios gue lasempresascolaboradorasde los acontecimientos
de excepcional interés publico deberan tener en cuenta para determinar la base sobre
la que se aplicara la deducddn del 15% por gagos de propaganda y publicidad de
proyecdon plurianual que sirvan directamente para la promociéon de estos acontecimientos,
previda en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las
entidades sinfines lucrativos yde los incentivos fiscales almecenazgo.

GComo antes se ha avanzado, existen tres modalidades de gagos de pulbicidad y propaganda
en que puedenincurrir los distintos colaboradores en la difusion del evento:

-Cesion de espacios publicitarios alacontecimiento.

-Egpecial coberturainformativa del acontecimiento.

-Pubicidad del propio colaborador en el AEP, en la que seuse el logotipo o el elemento
concreto en que sematerialice lapublicidad del acontecimiento (en adelante, logotipo).

A. CEHONDEESPAQOSPUBLIATARIOS

Elmedio de comunicacién colaborador valorara esta cesion de espacio a precio de mercado,
teniendo en cuenta el contenido del articulo 17 de la Ley General de Publicidad.

Lacesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos parala insercion de anuncios
dedicados a la promocién del acontecimiento, tiene la consideracion de gagos de publicidad

de caracter esencial, (art 8.1. a) 4° del Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de

las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecesadmdo por el Real
Decreto 1270/2003, de 10 de octubre). Se recuerda que para poder disfrutar de la deduccién
del 15%en la cuota integra, es necesario realizar la donacion previga en el articulo 27.3 de la

Ley 49/2002
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B. LAESPECAL COBERTURA INFORMATNADELAGONTEAMIENTO

La especial cobertura informativa del acontecimiento daréd derecho a deducdon y se

certificard como publicidad esencial valorandola a precio de coste de producdon, siempre

gue la misma pueda distinguirse claramente de la cobertura habitual que el medio

colaborador degina al tipo de evento al que pertenece el acontecimiento. Eneste sentido, se

pueden degacar atitulo de gemplo:

-Prensaescrita:  Publicaciones separables del periddico, reportajes especificos sobre el

acontecimiento que se garten de la informacion ordinaria del medio, monogréficos bre el

evento, suplementos especiales,etc.

-Tdevisbn y Radio: Reportajes o programasespecificos del acontecimientoque se aparten

de la informacion ordinaria del medio, entendiendo esta como noticias 0 imagenes para la
emision de breves extractos en programas informativos, exduyéndose en todo caso la

retransmisbn especifica del acontecimiento.

-Previamente el medio de comunicacion deberd recibir la aprobaciéndel consorcio u
6rgano administrativo correspondiente (Comisién Técniea el tipo de soporte, frecuencia,

ubicacién, nimero de paginas,duracién de lainsercidon o mensajey valoracién econémica.

C. LA PUBLUADAD DEL PROPIO GOLABORADOR EN EL AHP, EN LA QUE SBJSEEL
LOGOTIPO

Eneste punto concreto, el calculo de la basede deducddn responde a una secuencia de tres
pasos: determinar qué es contenido publicitario, cuantificar dicho contenido dando lugar al
gado publicitario y determinar labasede la deducdén distinguiendo la esencialidad o no del
soporte.

C.1) Diferenciacién del contenido publicitario del que nolo es:
Un colaborador puede utilizar diferentes soportes en la estrategia de comunicacion del

acontecimiento. Alginos de ellos seran soportes publicitarios propiamente dichos. Otros
tendran una finalidad principal distinta de la publicitaria pero sin que ello impida que se les
reconozca cierto contenido publicitario.

C1.1. Soprtes cuya Unica finalidad es lapublicidad

Edamos ante los soportes puramente publicitarios. En estos supuestos, puesto que todo
es publicidad, el contenido publicitario seextiende alatotalidad del soporte.

Los soportes alos que seaplica este criterio serian a titulo de ejemplo: publicidad en medios
(televisn, prensa escrita, emisiones de radio), publicidad exterior (valas, carteles, lonas,
banderolas), publicaciones (folletos, catélogos, revistas) y productos promocionales
(boligrefos, camisetas,gorras).

C1.2. Soportes que tienen otra finalidad ademés de la publicitaria (su finalidad o funcion
principal esdistinta a lapublicitaria)

Sn los soportes que si bien pueden incorporar publicidad, sin embargo tienen
fundamentalmente otra finalidad.

Enestos sipuestos, el contenido publicitario, que puede servir de basede la deducdon, queda
limitado a la parte del soporte utilizado con tal finalidad.
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C1.3. Siypuestos en los que no seconsidera que exista contenido pubicitario
No se considera que tengan el caracter de gasto de publicidad de acontecimiento a los

efectos de aplicar la deducddn fiscal aquellos que tengan una finalidad distinta a la
publicitaria,como son los gagos de personal, amortizaciones o gagos de mantenimiento.

C.2) Quantificaciéon del contenido publicitario relacionado con el acontecimiento

Una vez que, de acuerdo con el apartado C1), se ha identificado el contenido publicitario
dentro de cada soporte que la entidad colaboradora ha utilizado en la estrategia de difusion
del acontecimiento, es necesarioproceder ala valoracion del migmo.

Una vez valorado el contenido publicitario, lo que resulta de dicha valoracion sera
considerado gago publicitario a los efectos de la gplicacion del articulo 27 de la Ley 49/2002.
Lavaloracion del contenido publicitario se realizara de acuerdo a los siguientes criterios de
valoracion:

C2.1. 9 el logotipo del acontecimiento se inserta en soportes no contratados por
colaboradores en el AEP, sino que formen parte de sus medios de producddn, el contenido
publicitario sevalorara al coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte.
Enege =ntido, setendrd en cuenta no solo el coste derivado de la insercion del logotipo
sino también el coste de incorporar al mismo la publicidad referida al colaborador (Ej.
pintura, serigrafia, inpresion, etc.). En ningln caso debe formar parte de la base de la
deducddn el coste de producddn o adquisicion del soporte al que se incorpora el contenido
publicitario.

Si el soporte es comercializado de forma habitual por el colaborador del AEIP o por

terceros, el contenido publicitario de dicho soporte se vabrard por el valor de mercado® del

mismo, sienpre y cuando se a&rediten documentalmente los siguientes extremos para su
previa grobacion por el consorcio u 6rgano administrativo correspondient@omision
Técnicq

-Valor existente de mercado

-Antecedentes en la comercializacion por la empresade dicho soporte

-Proyecto de utilizacion del soporte para la difusion del ABP

C2.2. 9 el logatipo del acontecimiento seinserta en soportes publicitarios contratados por
el colaborador con un tercero, el contenido publicitario se valorara por el importe de
la factura por lacontratacion del soporte.

Las empresas colaboradoras, en caso de duda sobre los criterios de valoracion de los
soportes, podran solicitar una consulta previa ala Comisidn Técnica que, en ningln caso
tendra los efectos vinculantesde la consulta tributaria escrita regulada en losarticulos
88 vy sigiientesde la Ley General Tributaria 58/2003 del 17 de diciembre.

! Ertendiendo por valor de mercado, el egablecido en el art. 16 del Texto Refundido de la Ley del
Impueso sobre Sociedades es decir, aquel que se habriaacordado por personaso entidades
independientesen condicionesde libre competencia
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C.3) Cuantificacién de la bask deduccion.

Una vez determinado el gago publicitario de cada soporte utilizado por el colaborador en
su labor de difusién del acontecimiento, es necesario determinar si el mismo contribuye de
formaesencial o no a la difusion o divulgacién del acontecimiento patrocinado, lo cual
influira de manera decisiva en la cuantificacion de la baseque finalmente resulte deducible,
de acuerdo con las normas anteriormente mencionadas.

Existen dos posibilidades o formasde presencia en el plan de comunicacion de una compafiia
con dos consideraciones fiscalesdistintas:

-ESEJAL:Lascondiciones que marcan la esencialidad de los portes se rigen por criterios
de difusion y notoriedad. El presente Manual especifica requisitos concretos para
determinar la esencialidad de cada uno de los soportes descritos. En los supuestos en los
gue, de acuerdo a dichos requisitos, se considere gque el soporte es esencial, el 100% del
gasto publicitario tendra la consideracion de base de la deducdon establecida en las
normas masarriba mencionadas

-NO ESHEOAL: Todos aquellos soportes de divulgacion que no cumplan con las
especificaciones técnicas para que sean considerados como esenciales (tamafio minimo del
logo, tiempo minimo exigido, tirada minima, etc.), pasarana ser soportes NO ESECOALESle
divulgacion, sienpre y cuando el logotipo del acontecimiento cumpla con un tamafio y/o
duraciéon que permita su correcta visbilidad y legibilidad. Eneste cao, Unicamente el 25% del
gasto publicitario tendr& la consideracién de basede la deducdén establecida en las normas
arriba mencionadas

A continuacion, se describen los distintos soportes que se pueden utilizar para la difusién del
evento, en el bien entendido de que, si en el desarmllo del programade apoyo, surgiese
cualquier otro no incluido en este manual, se someterd a la valoracion de la Comisidn
Técnicasu carécter publicitario, su valoracion y su consideracion de esencial.

Se lan considerado dosgruposde soportes diferentes:

-Soportes cuya Unicafinalidad es lapublicidad.
-Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria.
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Soportes cuya
unica finalidad es
la publicidad del
colaborador del
aconteamiento



Los soportes que se enumeran a continuacion se consideranpuramente publicitarios
por lo que la totalidad del gago en que incurra la empresacolaboradora en el AHP se
considera gasto en publicidad.

Edos soportes puramente publicitarios pueden ser propios 0 ajenos. A continuacion se
analizara cada uno de los soportesy se determinardla basede deducdoén tanto en el casoque
la publicidad se hagaa través de medios propios como a través de medios ajenacs, siendo este
segundo casoel mashabitual.

Siademas se cumplen los requisitos que se exigen en cada ca, tendran caracter esencial v,
por lo tanto, la basede la deducdoén seré del 100 %de dicho gago en publicidad.

Si no se cumplen los requisitos, la publicidad se considerara no esencial, siempre y
cuando el logotipo del acontecimiento cumpla con un tamafo y/o duracion que permita su
correcta visbilidad y legbilidad. En este Ultimo cas, la base de la deducddén vendra
determinada Gnicamente por el 25%del gasto en publicidad.

Television

En los anunciosde televisidénse utilizara una "mosca" de pantallacon reservaen positivo o
en negativo,dependiendode la luminosidaddel spot ocupandoal menosun 10%de la base
de la pantalla.

Ademas, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendaylebera figurar en pantalla por
un espaciale tiempo minimoequivalenteal 50%de la duraciondel anuncio.

Loslogotiposdel medio audiovisualtilizado en ninglincasose sobrepondran alogotipo del
acontecimientg(simbolo+leyenda).

La basede la deducciénestara constituidapor el costede contrataciéncon terceroso, en
su casoen el costetotal del disefio,producciény emisiondel anuncio.

Enlos supuestosdel articulo 8.1.a).4°del Reglament@ara la aplicaciordel régimenfiscalde
las entidadessin fines lucrativos y de los incentivosfiscalesal mecenazgpaprobado por
Real Decretd 270/2003de 10 de octubre, 0 en los supuestosde que entidadessin &nimode
lucro a lasque serefiere el articulo2 de la Ley49/2002,de 23 de diciembre,de régimenfiscal
delas entidades sinfines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgp sean la
que produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradoreslos espacios
gratuitamente, la basede la deducciénseraexclusivamente etoste de inserciénen los que
incurran los colaboradores, entendiendpor tal todos los costesen los queincurran por la
realizaciérde la publicidadde los contenidos.

Siadicionalmentelos contenidogpublicitariosson elaboradogor los colaboradoreta basede
la deduccidrsera, ademasgl costede produccionde los mismos.

En el caso de que los contenidospublicitarios sean elaboradospor personaso entidad

vinculadascon el colaborador, se valoraran por su valor de mercadoen los términos del
articulo 18 de la Ley27/2014,de 27 de noviembre del ImpuestosobreSociedades
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Prensa y revistas

Pagna completay media pagna.
El logotipo del acontecimiento tendra un ancho minimo de 35 mm para una paginay 30
mm paramedia pagha, ocupando como minimo un 10 %de labase del anuncio.

Robapéagnasy faldon.

El ancho minimo del logotipo en los robapagnas sera de 25 mm y en faldones de 20 mm,
ocupando como minimo un 10 % de la basedel anuncio. En ambos cas es necesario que
ademasdel logotipo figure lafraseinformativadel acontecimiento.

La basede la deducciénestara constituida por el coste de contratacioncon terceros,o en
su caso, el costwtal de disefioproducciony ediciondel anuncio. Cuandtbs mediossean
propiosde la empresa colaboradorda basede la deduccidnsera exclusivamentel costede
insercién. En ningln caso se inclet&ostede distribucion.

Enlos supuestogdel articulo8.1.a).4°del Reglamentgara la aplicaciondel régimerfiscal de
las entidadessin fines lucrativos y de los incentivosfiscalesal mecenazgpaprobado por
Real Decretd.270/2003de 10 de octubre, 0 en los supuestosde que entidadessin animode
lucro a lasque se refiere el articulo2 de la Leyt9/2002,de 23de diciembrede régimerfiscal
de las entidades sirfines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgp sean la
que produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradoreslos espacios
gratuitamente, la basede la deducciénseraexclusivamente etoste de inserciénen los que
incurran los colaboradores, entendiendpor tal todos los costegn los que incurrampor la
realizaciérde la publicidad de losontenidos.

Siadicionalmentelos contenidogpublicitariosson elaboradogor los colaboradorek base de
la deduccidrserd, ademasgl costede producciérde los mismos.

En el caso de que los contenidospublicitarios sean elaboradospor personaso entidad

vinculadas corel colaborador, se valoraran por su valor de mercadoen los términos del
articulo 18 de la Ley27/2014,de 27 de noviembre del ImpuestosobreSociedades
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Radio

La locucion éempresa colaboradora del acontecimientoX € debe mantenerse inalterable y
debera pronunciarsede manera que sea perfectamente comprensible.

Dicha locucién se dira al final de la cufia, en el mismo idioma que la propia cufa
publicitaria.

Labasede la deducciénestara constituida por el coste de contrataciéncon terceros,o en
su casoel costetotal de disefio,producciény emisionde la cufiapublicitaria.

Enlos supuestogdel articulo 8.1.a).4°del Reglamentgarala aplicaciéndel régimenfiscalde
las entidadessin fines lucrativos y de los incentivosfiscalesal mecenazgpaprobado por
real Decretol270/2003de 10 de octubre, 0 en los supuestosde que entidadessin animode
lucro a lasque se refiere el articulo2 de la Ley49/2002,de 23 de diciembre,de régimenfiscal
delas entidades sinfines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgp sean la
gue produzcan los contenidos publicitarios, cediendo los colaboradoreslos espacios
gratuitamente, la basede la deducciorseraexclusivamente etoste de insercidnen los que
incurran los colaboradores, entendiendpor tal todos los costesen los queincurran por la
realizaciérde la publicidadde los contenidos.

Siadicionalmentelos contenidogpublicitariosson elaboradogor los colaboradoreta basede
la deduccidrsera, ademasgl costede produccionde los mismos.

En el caso de que los contenidospublicitarios sean elaboradospor personaso entidad
vinculadas corel colaborador, se valoraran por su valor de mercadoen los términos del
articulo18 de la Ley27/2014,de 27 de noviembre del ImpuestosobreSociedades

Folletos y catalogos

La tirada minima de estos soportes publicitarios deberd de ser de
200.000 ejemplares auales. Es necesarb, ademas, que figure la frase nformativa del
acontecimiento.

La tirada minima de estos soportes publicitarios debera de ser de 200.000 ejemplares
anuales pardolletosy 200.000ejemplaresanualesparacatalogos.

En los folletos plegadosel logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda)apareceraen
el anguloinferior derechode la portaday de la contraportada,con un anchominimo de 22
mm, ocupandain minimodel 10%de la basedelfolleto.

En los folletos no plegados el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendajpparecera
como minimoen una delas carasgonun anchominimode 22 mm, ocupandoun minimodel
10%de la basedelfolleto.

Enlos catalogos el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendapcupardal menosel 10%
de la baselel catalogo.

La basede la deducciénestara constituida por el coste de contratacioncon terceros,o en
su casopor el costede disefio,produccién ediciény distribucion.
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Encartes y Mailings.

La tirada minima de estos soportes publicitarios, consideradosindividualmente, seréa de
200.000 ejemplareanualesparamailingsy encartes,0 destinatariosanualesen el casode e-
mailings.

En el casode encartesy mailings,el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendajendra
como minimoel mismo peso visualque la marcade la empresacolaboradora,partiendo de
un ancho minimale 20 mm, ocupandoun minimodel 10%de la basedel anuncio.

Enlos mailings,el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendajleberainsertarseen todos
los elementosdel mailings: sobre exterior, carta explicativa,folleto o revista(y en casode
revistase ha dencluirtambiéncontenidosdel acontecimiento).

Para e-mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)debera insertarse en
el emailingsy tendr4, comominimo,el mismopesovisualque la marcadel colaborador.

Pora LIS@R A delcdngidera'la superficie” esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto.

Labasede la deducciénestara constituida por el coste de contrataciéncon terceros,o en
su casopor el costede disefio,produccion ediciony distribucion.

Vallas, mupis/opis, marquesinas, cabinas y video pantalla

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendaberasituarseen el margeninferior del
anuncio,preferiblementeen el Anguloderecho.

Vallas el tamafio minimo es de un 10% del ancho.
Mupis/opisymarquesinas/cabinas el tamafiominimoesde 140mm.

En todos estos casosel logotipo del acontecimientoocuparacomo minimo un 10%de la
base debhnuncio.Es necesariquefigure,ademas)a fraseinformativadel acontecimiento.

Video pantallas el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)aparecera segun
las condicionesstablecidagparalos spotgde television.

Labase de ladeducciénestaraconstituidapor el costede contratacioncon terceros,o ensu
caso, por el coste total de disefio, produccion y contratacion de los soportes.
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Banderolas, carteleria, escaparates y lonas

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendajebera situarse en el margen soporte,
preferentementeen el anguloinferior derecho.

En tododos casogl anchodel logotiposerdcomominimo,el 10%de la basedel soporte.

En las banderolasdobles si Unicamentese colocaraen una delas caragle la banderolasel
ancho delogotiposerdcomominimo,el 20%de la basedel soporte.

La basede la deducciénestara constituida por el costede contratacion con terceros,o en
su casopor el costetotal de disefio,producciony contratacionde los soportes.

Stands en ferias y eventateportivos

Lapresencia del logotipo del acontecimiento en el sand de la empresa colaboradora en el
ABP, serd igual o superior al 10 % de la totalidad de la extension del mismo. Seentiende por
extensidndel stand,la sumade las distintassuperficiesdel mismo.En elcasode queel stand
s6lo sea de suelo (gj.: exposicion de coches), el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendadieberdquedar siempre perfectamentevisible,ya seaen el sueloo enroll
ups porejemplo.

Labasede la deducddn estara constituida por el coste de alquiler del espacio, asicomo de la
instalacion o montaje del stand.

No obstante, no formara parte de la base de la deducdén el coste de producdédn de los
elementos estructurales del stand, como el mobiliario o hardware presentes en el mismo, sino
Unicamente en estos casos el coste de insercion del logotipo del acontecimiento en dichos
elementosestructurales.

Tampoco formara parte de la base de la deducddn el gato del personal empleado en el
stand.
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Puntos de informacioén

Poste de informacién: la marca aparecera centrada y podra ir precedida de la frase daqui le
informaremos sobreX ¢ Bhancho del logotipo sera como minimo del 50 %del ancho de la base.

Caseta de informacién o mostradores el logotipoira siempre en la parte frontal de dicha
casetay tendrd un minimo del 12 %del ancho de la base.

Gomo la funcién esencial de estos elementos es la informacion de las atividades que forman
parte del acontecimiento, la marca de la institucion o empresa colaboradora goarecera a
modo de complemento.

Labasede la deducddn sera constituida por el coste total de contratacion del soporte.

Enningln casoseincluirdn los costes de personal.

Merchandising

Gorras, camisetas, cazadoras, impermeables, boligrafos con publicidad de la empresa
colaboradora en el Acontecimiento de Excepcional Interés Piblico en la que se incluye el
logotipo del mismo: partiendo de un ancho minimo de 30 mm, el logotipo tendra como
minimo el mismo peso visuglie la marcadel colaborador.

Ademas, para maletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendaha de ubicarseen una parte en la que puede versebieny en el casode
bolsas deviaje,ha deaparecer erambascaras.

Pord LIS@R a delcdngidera'la superficie" esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto.

La basede deduccionestara constituida por el coste de contratacibncon terceroso ensu
caso, poiel costede produccion.

Marketing directa

Productos publicitarios de la empresacolaboradora en el AEIPcon insercion del logotipo que
se entregan de forma gratuita. Latirada mhima de este soporte publicitario debera ser de
150.000 ejemplares anuales.

Lamarca del acontecimiento tendra el mismo peso que la marca del colaboradorpartiendo
de un minimo de 30 mm. visible siguiendo el sentido telectura.
Porpesovisualseconsiderad faldzLJS NJF HeCiiebésdltadSd® multiplicar elanchopor el
alto.

Todbs las piezas que contengan el envio de marketing directo tendran que llevar el logotipo
del acontecimiento.

Epmplo: si el envio consta de tres piezas como puede ser una cajacuyo contenido sea un
regaloy un folleto, cada una de estaspiezas llevaré&l logotipo del acontecimiento. Lizasede
deducdén estara congtituida por el importe de la contratacion con terceros o, en €aso,por
el coste de producaon.
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Productos promocionales fabricados exdusivamente para la difusion del acontecimiento.

Los articulos deberan haber sido confecdonados especificamente para el acontecimiento,
como por ejemplo:

-Hdiciones limitadas del producto de la empresacolaboradora enel AEIPen las que dicho
producto se a®cie inequivocamente a la imagen del acontecimiento, de forma que sea
indisociable de lamisma.

-Recipiente con la formade logotipo, mascota o cualquier otro motivo caracteristico de la
imagen institucional del acontecimiento.

Labasede deducddn estara constituida por el importe de la contratacion con terceros, en su
ca, por el coste total de producadon.

Productos promodionales de distribucion empresarial.

Insercién del logotipo del acontecimiento dempre y cuando se comparta el espacio con la
marca de la compafiia que utilice esta herramienta en su mix de comunicacion. Ambos logos
deben tener el mismopeso visual

Pora LIS@R A delcdngidera'la superficie" esdecir, el resultadode multiplicarel anchopor
el alto.

La basede la deducciénestara constituida por el coste de contratacioncon terceros,o en
su casopor el costede produccion.

Bannersy videobanners.

Banners: la marca del acontecimiento debera ser del mismo tamaio (mismapresencia) y
mantenerseen pantallael mismotiempo que el logotipo del anunciante.

Enel casode utilizar videobanners (spots de televisibn) la marca del acontecimiento debera
aparecer segun lascondiciones establecidasparalos spots de televison.

La base de la deducddn estara constituida por el coste de producdédn o de adquisicion del
mismo.
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Soportespublicitarios digitales, paginasweb, dispositivosmoviles,aplicacionegpara moviles
y tabletas(APPS)iedessociales.

A) Contratacién a terceros de estos medios (banners, pop-ups, video banners, etc.),
como soporte publicitario de una campafapor la empresa colaboradoraque incluya el
logotipo (simbolo+leyenda).

El logotipo deberaser comominimo del mismotamafio (mismopesovisual)ly mantenersesn
pantallael mismotiempo que el logotipodel anunciante.

Pora LIS@R A delcdngidera'la superficie” esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto.

En todo momento el logotipo (simbolo+leyendakera perfectamente visible, estara a la
misma alturaque el logode la empresa no quedaréoculto por ventanasemergentes.

B) Si el medio utilizado para la realizaciénde la campafiapublicitaria espropiedad de la

empresacolaboradora:

Web creada para la difusibn del acontecimiento y microsite. El logotipo

(simbolo+leyenda) deberapareceren los mismosespaciosy como minimo con el mismo

peso visual que el de la empresacolaboradora,en todo momento sera perfectamente
visible, estard a la misma altura que el logo de la empresay no quedard oculto por

ventanas emergentes. Tendra contenidos especificode difusién delacontecimientoy en

cualquiercasoun linkque llevea la paginaficial delacontecimientoen la URLwww.XXXX.es
El contenideespecificaninimoserade una pagina.

Pora LIS@R A delcdngidera'la superficie" esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto,que ha desercomominimoel mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificacioneque cada web o red social
establezca pardas campafasen sussoportesen cuanto a disefio,colores,tamafios,etc. En
estoscasosse consensuarka maneradptimade aparicion.

Labasede la deduccidnserael costede disefioe inserciéndel logotipo (simbolo+leyenda)
el valor del espaciopublicitario si éste estuviesecomercializadopor la empresao por el
medio de comunicacidrcolaborador.En ninglrcasoseincluiranlos costesle mantenimiento
delapéagina web.

En el caso de utilizar video banners (spots television) el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) deberd aparecer segun las condiciones establecidas para los spots de
television.

La base de deduccion estara constituida por el costdislefio y produccion o de contratacion
con terceros del soporte.
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Los soportes que se enumeran a continuacion NO se consideran puramente publicitarios.
Procede efectuar una diferenciacion entre:

a) Si el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda¥e insertaen soportesno contratados
por los colaboradores, singue forman parte de sus medios de produccion, el contenido
publicitario se valorard al coste incurrido en incorporar la publicidaddel acontecimientoal
mencionadasoporte.

En ningun caso debe formar parte de la base de la deducciénel coste de producciondel
soporteal queseincorporael contenidopublicitario.

b) Si el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)se inserta en soportes que no
siendo propiedaddel colaboradorni formando parte de los medios deproduccion utilizados,
o productospropios de su actividadeconémicason contratadosonterceros conla finalidad
de publicitarlos productoso serviciosdel colaboradorcumpliendopara elmismo una funcién
promocionalo publicitaria,en la que asimismose promocionael acontecimientoja basede
deduccidnserael costede contratacibncontercerosque se correspondaxclusivamentecon
el contenido publicitariodel acontecimiento del soporte.

Unavez determinado el gago publicitario, labasede la deducdén sera el 100 %de dicho valor,

si se cumple con los requisitos de esencialidad que a continuacién se enumeran para cada
soporte.

Sino se cumplen dichos requisitos, el gago publicitario se considerarano esencial, siempre y
cuando el logotipo del acontecimiento cumpla con un tamaio y/o duracién que permita su
correcta visbilidad y legbilidad. En este dltimo cas, la base de la deducdon vendra
determinada Unicamente por el 25 % del gasto en publicidad.
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Furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas, vehicuos articuiados y otros vehiculos de
cargay transporte

A) Contratacidn conterceros de estos vehiculos como @porte publicitario de una campafia
por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deducciénestara constituida por el coste de contrataciéncon terceros que
se correspondaxclusivamenteonel contenidopublicitariodel soporte.

B) Siel vehiculo en el que se realiza la campafa publicitaria es propiedad del colaborador, la
base de la deducddn seré el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado
soporte, en los puntos establecidosen el punto 3.a) del present®&anual.

En ambos casos el logotipo debe ocupar, como minimo, el 10% de la base del
espacio publicitario.

Gruas de construccion.

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafa por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

La basede la deducciénestara constituida por el coste de contratacibncon terceros que
se correspondaxclusivamenteonel contenidopublicitariodel soporte.

B) Siel vehiculo en el que se realiza la campafia publicitaria es propiedad de la empresa
colaboradora en el AHP, la base de la deducddn seré el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 3.a) del Manual.

Enambos casos dbgotipo del acontecimiento en este soporte debera reunir los siglientes
requisitos:

-debera ser visble en todo momento por el publico colocandosea la altura adecuada para
gue asisea.

-deber4d ocupar el 100% de la base de la lona manteniendo la proporcién del
logotipo.

-estara presente, como mhimo, en una lona colgante ubicada en cualquiera de las caras
de la columna que wustentalagria.
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Globos aerostaticosy otros soportes similares.

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

La basede la deduccidnestara constituidapor el coste de contratacibncon terceros que
se correspondaxclusivamenteonel contenidopublicitariodel soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresacolaboradora en el ABP, la basede la deducdon sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 3.a) del Manual.

En ambos casos #&gotipo del acontecimiento debe tener un tamafio minimo del 30% del
didmetro (o base) manteniendo las proporcionesy ubicAndose de manera centrada.

Maquinas expendedoras, botelleros, vitrinas, neveras y refrigeradoras.

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una camparia por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

La basede la deduccionestaraconstituida por el coste de contratacioncon terceros que
se correspondaxclusivament&onel contenidopublicitariodel soporte.

Enningun casoseincluiran los costes de contratacion de la propia mé&uina expendedora.

B) Siel medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresa colaboradora del AHP, la base de la deducddn sera el coste incurrido en
incorporar lapublicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 3.a)

del Manual.

En ambos casos el logotipebera tener un tamafio minimo de 150 mm de ancho en la parte
frontal, ocupando como minimo el 10%de la base de la maguina.
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Call Center

En el casode que sean propios, la basede la deducciénvendriadeterminadapor aquella
parte del sueldo del telefonista que retribuya el tiempo que el mismo utilice para dar
publicidaddel acontecimientoestoes,un cocienteque vendradeterminadopor:

Coste del telefonista x tiempo de cada locucion x nimero de llamadas diafiasnpode
trabajo

El tiempo de locuciéndebe entendersecomo el tiempo que destinael telefonista, en cada
llamada a darpublicidadal acontecimiento.

En elcaso de tratarse de una grabacionautomatica en la que exclusivamentese emita
publicidad delacontecimientola basede la deducciérestaraconstituidapor el costetotal de
produccion.

Enel casode que seancontratadoscon terceros,la basede la deducciérestaraconstituida
por el coste de contratacién a terceros que se corresponda exclusivamentecon el

tiempo que destinael telefonistaen cadallamadaa darpublicidaddel acontecimiento.

En todo caso, se ha de realizar una locucién por el servicio diciendo GXEmpresa

colaboradora coml acontecimientX¢ de maneraperfectamentecomprensible.

Displays, puntoslectores de ventas.

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

Labasede la deducciénestaraconstituidapor el coste de contratacidona tercerosque se
correspondaxclusivamenteonel contenidopublicitariodel soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizaciéon de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresacolaboradora en el ABP, la basede la deducdén sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 3.a) del Manual.
En ambos casos:

Displays: Ellogotipo del acontecimiento tendra el mismo peso que la marka anunciante,
partiendo de un minimo de 40 mm.
PLV: el logotipo del acontecimiento tendra el mismo peso que la maica anunciante,
partiendo de un minimo de 40 mm.

Por peso visual se considerad faldzLJS N&skddifebréstltadode multiplicar el anchopor
el alto.
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Web del colaborador

Ellogotipo del acontecimiento aparecerden la home y en lugares destacados enlos

apartadosde la web relacionadoscon el acontecimiento.El logotipo debera tener como

minimo el mismo pesovisualque el de la empresacolaboradora,en todomomento sera
perfectamente visible, estard a la misma altura que el logo de la empresay no quedara
oculto por ventanas emergentes. Tendra contenidos especificos de difusion del

acontecimientoy en cualquiercasoun link que lleve a la paginaoficial del mismoen la URL
www. XXXes El contenido especifiaminimoserade una pagina.

Pora LIS@R A delcdngidera'la superficie” esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto,que ha desercomominimoel mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificacionegque cada web o red social
establezca pardas campafnasen sussoportesen cuanto a disefio,colores,tamafios,etc. En
estoscasosse consensuarka maneramasoéptimade aparicion.

Labasede la deducciénserael coste de inserciéndel logotipo (simbolo+leyenda)y elvalor
del espaciopublicitario si éste estuviese comercializado pda empresao por el medio de
comunicacioncolaborador. En ninglncaso se incluiran los costesde mantenimientode la
pagina web.

Uniformidad y equipaciones deportivas.

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

Labasede deducdén esté constituida por el coste de adquisicion del espacio publicitario.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresacolaboradora en el AHP, la basede la deducdon sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 3.a) del Manual.
El logotipo del acontecimiento tiene que aparecer en la uniformidad o equipacion con un
G LISa2 ndinferoxt al de la empresa colaboradora, salvo que una norma de obligado
cumplimiento lo prohiba expresanente.

Pord LIS@R a delcdngidera'la superficie" esdecir, el resultadode multiplicar el anchopor
el alto.
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Cajeros automaticos

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por la
empresacolaboradora en el AHP que incluya el logotipo del mismo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros
correspondaxclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

B) En el caso de que los anunciantes propietarios del cajero, lo utilicen como soporte
publicitario, la base de deducddn estara constituida por el coste incurrido en incorporar la
publicidad al mencionado soporte, en lostérminos establecidos en el punto 3.a) del Manual.

En ambos casosel logotipo del acontecimiento (simbolo+leyend#ndrd, como minimo, el
mismopesovisualquela marcaanunciante partiendode un minimode 40 mm.

Pora LIS@R A delcdngiderad | & & dzIedQIeGH, dl ©sultadode multiplicarel anchopor
el alto.

Embalajes varios

A) Si son productos que se contratan con terceros comosoporte publicitario la basede la
deduccién estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivament®nel contenidopublicitariodel soporte.

B) Si los embalajes anteriormente mencionados son propiedad o producidos por el
colaborador enel acontecimiento,la basede la deduccionquedalimitadaal costeincurrido
enincorporarla publicidadal mencionadosoporte en los términos descritosen el apartado
2.2 delManual, entendiendgoor dicho coste, en el casoconcretode los embalajesel coste
derotulaciénde los mismos.

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)debera reunir los
siguientes requisitos:

Embalajes: (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento seimprimira en la
parte inferior de la cara donde gparezca la marca del producto, siguiendo el sentido de la
lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.

Cajas: el logotipo se imprimira en la parte inferior de, como minimo, una de las dos caras
frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 25mm. Se
evaluaracada pieza individualmente.

Bolsas (como packaging de producto): la marca se imprimird en la parte inferior de, como
minimo, el frontal de la bolsa, siguiendo el sentido de la lectura.

-Bolsagpequefiaqgsuperficiemenoro iguala 200cm2):anchominimo20 mm.
-Bolsagrandeqsuperficiemayora 200cm2):anchominimo30 mm.
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Material de construccion (sacos, film y otros): La insercion del logotipo del
acontecimiento en estos soportes deberatener en cuenta lassiguientesindicaciones:

-Sacos: el logotipo se imprimira en cualquier area visble en, como minimo, una de las dos
carasfrontales, sigiendo el sentido de la lectura, con un tamaio mhimo del 20%del ancho
del misno.

-Filmy otros envoltorios (como packaging de producto): el logotipo seimprimira siguiendo el
sentido de la lectura, debiendo estar presente en cada unidad de comunicacién o plancha de
impresion.

Entodo cas, el logotipo deberd tener siempre un tamafio minimo del 30% respecto a las

dimensionesde la marca del anunciante.

Pdés: la insercion del logotipo de la marca del acontecimiento en este oporte debera tener
en cuenta lassiguientesindicaciones:

-El logotipo se imprimird de manera centrada como mhimo en una de lastres vigasde
soporte de cada una ¢k lascuatro caras.

-El logotipo debera tener un minimo del 50% desetxion visible o superficie de
exposicion

Latas, botellas y botellines.

A) Si son mediogjue se contratan con terceros como soporte publicitario la basede la
deduccién estaraconstituida por el coste de contrataciGncon tercerosque se corresponda
exclusivamente cogl contenidopublicitariodel soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresacolaboradora en el AHP, la basede la deducdon sera el coste incurrido en incorporar

la publicidad al mencionado soporte, en los términos descritos en el apartado 3.a) del
presente Manual,entendiendo por dicho coste, en el casoconcreto de latas,botellasy
botellines:

-Si el logotipo se consigna en elementos separables del envase: coste de la etiqueta o
banderola, siempre que el logotipo ocupe el 10%del ancho del soporte

-Si el logotipo se consigna en el envas: el coste de serigrafia, $empre que el logotipo
ocupe el 10%del ancho del soporte

Enamboscasos.el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendagpareceraen el sentidode
la lecturay su anchasera,comominimo,de 20mm.
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Envases alimentarios.

A) Si son mediogjue se contratan con terceros como soporte publicitario la basede la
deduccién estar&onstituida por el coste de contrataciéncon tercerosque se corresponda
exclusivamente coal contenidopublicitariodel soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacién de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresacolaboradora en el ABP, la basede la deducdoén serd el coste incurrido en incorporar

la publicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el apartado 3.a) del Manual
entendiendo por dicho coste, en el casoconcreto de envasesalimentarios:

-Siel logotipo se consigna en elementos separables del envase: el coste de la etiqueta o
banderola, siempre que el logotipo ocupe el 10%de susuperficie

-Si el logotipo se consigna en el envase: el coste de rigrafia, $empre que el logotipo
ocupe el 10%de su superficie

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)debera reunir los
siguientes requisitos:

En logtetrabricks, el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendajpareceréen las dos caras
y enel sentidode la lectura.

En los tetrabricks grandes (capacidadmayor o igual 1 litro) el ancho del logotipo del
acontecimiento(simbolo+leyendajerdcomominimo de30 mm yen los pequefios (capacidad
menorde 1 litro) de 20mm.

Bolsas contenedoras

A) Si son medios que se contratan con terceros como soporte publicitario, la basede la
deduccién estar&onstituidapor el costede contrataciéncon tercerosque se corresponda

exclusivamente coal contenidopublicitariodel soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campafia publicitaria es propiedad de la
empresa colaboradora en el AHP, la base de la deducddn sera el coste incurrido en
incorporar lapublicidad al mencionado soporte en los términos descritos en el apartado 3.a)
del Manua] entendiendo por dicho coste, en el caso concreto de bolsas
contenedoras, el coste de serigrafia

En ambos casosel ancho del logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendakera, como

minimo, de30mmy ocupara,comominimo,un 10%dela basedef 02 f &l € @
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Soportes de divulgacion corporativa (documentos corporativos, facturas y extractos
bancarios dausoexterno,etc.)

La tirada minima de estos soportes, consideradosindividualmente,debera ser de 200.000
ejemplaresanuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendaha de tener el ancho minimo siguiente:
papel decarta (A4),20 mm; papelde carta(A5),16 mm; tarjeton, 20 mm; carpetacerrada(DIN
A4), 20 mm, colocandoseel logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)kn la parte
inferior derecha dela contraportada;sobrede mensajeria, 30nmy el colocandosel logotipo
en la parte delantera;sobre americano,20 mm; facturas y extractos bancariosde uso
externo,20 mm ocupandan minimodel 10%de la basedel soporte.

La basede deduccidnestara constituidapor el coste incurridoen incorporar lapublicidadal
mencionadosoporte,entendiendopor dichocoste,el de impresion.

En ningun caso se incluigbcoste de distribucion.
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A. Beneficiosfisales aplicables

La Disposicion adicional sexagésimacuarta de la Ley3/2017, de 27 dgunio, de
Presupuestos Gendes del Estado para el afio 2Qbforgaa la celebracion del &V Centenario

de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian
Elcand la consideracion de acontecimiento de excepcional interés publico a los efectos de lo
dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las
entidades sinfines lucrativos yde los incentivos fiscalesal mecenazgo, aplicandole los méximos
beneficios fiscalesestablecidos en el articulo 27.3 de dicha Ley.

‘La duraciéon del programa de apoyo a este acontecimiento abarcard desde el 8 de mayo
de 2017hasta el7 de mayo de 2020.

Los berneficios fiscales aplicables a la celebracion del & Centenario de laxpedicion de
la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastiaré Bicano

A) Deduccion de la cuota integra del Impuesto sbre Sociedades, del Impuesto
sobre la Renta de las Pasonas Hsicas que redicen actividades econdmicas en
régmen de estimacion directa o del Impuesto obre la Renta de no Residentes que
operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente, del 15 por 100

de los gastos que, en cumplimiento de los planes y programas de actividades
establecidos por la Comision Nacional para la @mnmemoracion del V Centenario de

la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan
Sebastian Elcanoedicen en propaganda y publicidad de proyecadn plurianual y

que sirvan directamente para la promocién del acontecimiento.

El importe de esta deducddn no puede exceder del 90 por 100 de las donaciones
efectuadas alas entidades de titularidad publica o entidades a que serefiere el articulo 2
de laLey 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de lasentidades sinfineslucrativos y
de los incentivos fiscales al mecenazgo, en su calidad de érganos encargados de la realizacién
de los planes y programasde actividades relacionados con el acontecimiento. De aplicarse
esta deducddn, dichas donaciones no podran acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales
previgos en la ley 49/2002, entre ellos la deducdédn por donativos. Quando d contenido del
soporte publicitario serefiera de modo esencial a la divulgacion del acontecimiento, la basede
la deducddn serd el importe total del gago realizado. En caso contrario, la base de la
deducddn sera el 25 por 100 de dicho gaso.

La calificacion de esencial o no esencial del contenido del soporte sera competencia de la
Comision Técnicaque deber4 hacer mencion de la misma en la certificacion expedda
por dicha Comision a efectos de aplicar este beneficio fiscal.

De acuerdo con lo dispuesto en el articulo 8.1 del Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre,
por el que se aprueba el Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de las entidades $n
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, a efectos de la aplicacion de
los incentivos fiscalesprevigos en el apartado primero del articulo 27.3 de la Lley 49/2002, se
considerara que los gasos de propaganda y publicidad de proyecddn plurianual cumplen los
requisitos sfialados en dicho apartado cuando obtenganla certificacion ecreditativa a que se
refiere el articulo 10 de este Reglamento yreunan lassiguientes condiciones:
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a) Que consistanen:

1°. Laproducdon yedicion de material gréfico o audiovisual de promocién o informacion,
consigente en folletos, carteles, giias,videos, ®portes audiovisualesu otros objetos, siempre
que sean de distribucion gratuitay sirvande soporte publicitario del acontecimiento.

2°. Lainstalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionalese internacionales,
en los que sepromocione turisicamente el acontecimiento.

3°. La realizacion de camparias de publicidad del acontecimiento, tanto de carécter
nacional como internacional.

4°. Lacesion por los medios de comunicacion de espacios grduitos paralainsercién por el
consorcio o por el érgano administrativo correspondiente de anuncios dedicados a la
promocién del acontecimiento.

b) Que sirvandirectamente para la promocién del acontecimiento porque su contenido
favorezca la divulgacion de su celebracion.

B) Régimen de mecenazgo prioritario.

Los contribuyentes del Impuego sobre la Rentade las Pesonas Figias,los sujetos pasivos
del Impuesto sobre Sciedadesy los contribuyentes del Impuesto sobre la Rentade no
Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente tendran
derecho a lasdeducdones previgas, respectivamente, en los articulos 19,20 y 21 de la Ley
49/2002, por las donaciones y aportaciones que realicen a favor del consorcio que, en su
cas, secree con arregloalo establecido en el apartado A).

El régimen de mecenazyo priofitario previsto en el articulo 22 dela Ley 49/2002 serdée

aplicacion a los programas yactividades relaionadoscon el acontecimient2 ¢+ [/ Sy 4 Sy | N& 2
la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian

9 f Ol sjefipteXjuesean aprbdados por el consorio u 6rgano aministrativo ercargado

de su gjecucion y se realicen por las entidades a que se refiere el articulo 2 de la Ley

49/2002 o por el citado consorcio u érgano administrativelevandose en cinco puntos
porcentualeslos porentajes ylimites de las deducdonesestablecidasen los arttulos 19,20y

21dela Ley 49/2002

El articulo 12 ddRed decreto 12702003, de 10 octubre, por el que se aprueba el Reglamento
para la aplicacion del régmen fisal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos
fiscales al mecenazgo. (BOE num. 254, de 23 octubre) desarrolla el procedimiento
para su aplicacion.

O Bonificacion del 95 por 100 en las cuotas del Impuesto sobre Actividades
Ecaoodmicas por las actividades de caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo

realizadas durante la celebraciéon dela+ / Sy Sy NA2 RS fI SELISRA
@dzSt Gl 't YdzyR2 RS CSNYIlIyR2 RSenalndkd { | ySa&
de los planes y programas establecidos por la Comisién Nacional del V Centenario

de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan
SebastiarElcano.

D) Bonificacion del 95 por 100 en los impuestos y tasas locales que recaigan sobre

las operaciones relacionadas exdusivamente con los objetivos de los programas

citados, ®gin certificacion de la GComision Técnicadel V Centenario de la
expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan
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Sebastian Elcanao estando comprendidos el Impuesto sobre Bienes Inmuebles ni
el Impuesto sobre Vehiculosde Tracddn Mecanica.

Procedimiento para la solicitud de la certificacion acreditativa ante la Comision

A ~

Técnica @ la Comision Nacional del d + / Sy G Sy NA2 RS 1 SELISRA
vueltaalmundoRS CSNY+FyR2 RS al3rftflrySa & wdzZdy {So

|. Solicitud ante la Comisién Técnica

Laentidad o entidades encargadasde los planesy programasde ectividades relacionados con
el acontecimiento, suscribird en su caso bs acuerdos o convenios, ®a cual sea su forma
juridica, con las personas fisicas 0 juridicas interesadas en la divulgacion del
acontecimiento.

Lassolicitudes relativasa la expedicion por la Comision Técnicade las certificaciones previgas
en la disposicion adicional sexagésimacuarta de la Ley 3/2017, de 27 de junio, de
Presupuestos Generales del Estado para el afio, §34vel Real Decreto 582/2017 de 12 de
junio, estaran dirigidasa:

Gomisibn Técnicadel V Centenario de la

expedicion de la primera vuelta al mundo de
Fernando de Magallanes y Juan Sebastian
Elcano
Secretariade Egado de Qultura
Plaza del Rey n° 1. Panta 12
28071-MADRD

Pueden presentarsedirectamente en el Registro de la Comision Técnica por cualquiera de los
medios previgos en el articulo 16.4 de la ley 39/2015 de 1 de octubre,del Procedimiento
Administrativo Comun de las Administraciones Publicastravés deal sde electrénica de la
Seretariade Egado de Qultura en la direcddn electrénica http:// www.mecd.gob.es.

Elplazo para la presentacion de las solicitudes de expedicion de certificaciones terminara el
22 de mayo de 2020 conforme esta establecido en el aticulo 10.1 del Real Decreto
1270/2003.

EIlmodedo de solicitud figuraen el Anexo | A) de es2e Manual junto con la dacumentacion que
debera adjuntarse. En cualquig casq la Comisid Técnicapodra solicitar la documentacion
adicional que estime neearia

II. PMazoderesducion y efectosdel silencio administrativo

De acuerdo con lo dispuesto en el apartado 3 del articulo 10 del Real Decreto 1270/2003, la
Gomisibn Técnicadispone de dos meses, desde lafecha en que la solicitud haya tenido
entrada en suRegigro, paranotificar al interesado la resolucion emitida.

La certificacion ®ra emitida por la Gomisibn Técnica siedo necesario el voto
favorable del representante del Ministerio de Hacienda.

El cdmputo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que complete la
documentacion presentada, por el tiempo que medie entre la notificacion del requerimiento y
la presentacion de la documentacion requerida.
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Transcurrido el plazo de dos meses sinque se hubiera recibido requerimiento o notificacién
administrativa bre la solicitud, se entenderd cumplido el requisito de la certificacion,
pudiendo el interesado solicitar a la Administracién tributaria el reconocimiento del
beneficio fiscal, aportando copia sellada de la solicitud.

Eneste supuedo, y tratandose de gagos de publicidad y propaganda, cuando en la solicitud
presentada ante la Comision Técnicano se hubiera efectuado mencion expresa de la
calificacion que se solicita, seentenderd que el contenido del soporte publicitario no se
refiere de modo esencial a la celebracion del &V Centenario de la expediciéon de la primera
vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian &€ldano
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ANEXQ. A

MODELCDE SOLICITUBNTELA COMISIONTECNICBRELACOMISIONNACIONAL DE
CERTIFICACIOACREDITATIVBE LA ADECUACIORE LOSGASTOREALIZADOS

LOS PLANEES?PROGRAMABEACTIVIDADES/ hba9ahw! / Ljb 59[ +
DE LA EXPEDICION DE LA PRIMERA VUELTA AL MUNDO DE FERNANDO
MAGALLANES Y JUBEBASTIAN ELCAN®

D./Diia.Nombrey apellidosdel interesadoy, en su caso,de la personaquelo represente

condomicilio fiscd ,y domicilio a efectosde notificacion
en identificaciondel lugar que se sefalea
efectosde notificaciones,y NIF , enla actualidaddesarrolloo he
desarrolladdas actividadegue seadjuntanen el anexo,

Solicito

A la ComisionTécnicade la ComisiénNacional®Conmemoracion déa expedicion de la
primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian éEleano
expedicion de certificacioren la que consteque la actividadllevadaa cabo, consistente

en gastosde publicidad esencial por importe de ‘1 1 .. euros, consistenteen

rrrrr

realilzado en cumplimiento de los planesy programasde actividadesestablecido
por la

ComisiénNacionald / 2y YSY2 N} OAsy RS I+ SELSRAOAsY
Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Eic@ledal maneraque le puedanser de
aplicacion los beneficidéscalesprevistosen la disposicidnadicionalsexagésimauarta
delalLey3/2017, de 27 de junio, de Presupuesto&seneralesdel Estadopara el afio
2017, sobre beneficios fiscaleaplicablesal acontecimientode excepcionalinterés
publico @Conmemoracion de la expedicién de la primera vuelta al mundo de Fernando
de Magallaney Juan Sebastian Elcany en la Ley49/2002, de 23 de diciembre,de
régimen fiscal de las entidadessin fineslucrativosy de los incentivodiscales al
mecenazgo.

Y para que conste, a los efectosoportunos, firmo en

Lugar y fecha.

[Firma dekolicitante o acreditacion de la autenticidad de su voluntad expresada por cualquier medio
véalido en Derechjo

Dirigido a la ComisionTécnicade la ComisiénNacionald / 2 Y YSY2NJ} OAsy RS
de la primera vuelta al mundo de Fernandoedé 3+ f f | yS& & Wdzry { Sol
Secretariade Estadode Cultura,Plazadel Reyn® 1, Plantal?, 2807 :MADRID.

Esta solicitud puede presentarsedirectamente en el Registro de la Secretariade Estado de Cultura, por
cualquierade los medios previstos en la Ley 39/2015, de 1 de octubre,de ProcedimientoAdministrativo
Comun de las AdministracionesPublicas oen la SedeElectrénicade la Secretariade Estadode Culturaaccesible
enla direccion electrénicdtt p://www.mecd.gob.es.
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ACTIVIDADESONSISTENTESGASTOSEPROPAGANDAPUBLICIDAD

Estasolicitudserefiere al siguientdributo (elegiruno):

ImpuestosobreSociedades

Impuesto sobre la Rentade las Personaskisicas(aplicablecuandolos sujetos pasivos

realicenactividadesscondémicagn régimende estimaciondirecta)

Impuestosobrela Rentade no Residentes

Requisitosa cumplimentar:

Lasactividadesa las que serefiere la solicitud se realizarono serealizanen cumplimiento
de los planesy programasde actividadesaprobadospor la Comisién Nacionalel
Acontecimiento deExcepcionainterésPublicodcConmemoracion de la expedicion de la

primera vuelta al mundo de Fernando Bkagallanes y Juan Sebastian Eléaio

Los gastode propaganday publicidadde proyecciérplurianualconsisteren:

1° Laproducciény ediciénde material graficoo audiovisualde promociéno informacion,
consistente en folletos, carteles, guiasyideos, soportes audiovisualesu otros objetos,
siempre que sean de distribucion gratuita y sirvan de soporte publicitario del

acontecimiento.

2° La instalacion o montaje de pabellones especificos,en ferias nacionales e

internacionalesen los quese promocioneturisticamenteel acontecimiento.

3° La realizaciode campafiagie publicidaddel acontecimientotanto de caracteracional

comointernacional.

4° Lacesionpor los mediosde comunicaciérde espaciogratuitosparala inserciorpor el
consorcioo por el érgano administrativo correspondientede anunciosdedicadosa la

promociéndel acontecimiento.

Y sirven directamente para la promocion del acontecimiento porque su contenido

favorezcda divulgaciorde su celebracion.

Documentaciérmue seaportaa estasolicitud(marcarlos quecorrespondan):
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Fotocopiacompulsadadel DNI o del Numero de IdentificacionFiscalsi se trata de

personas fisicas o0 autorizacion a la Comisiébn Nacionaldel Acontecimiento de
Excepcionalinterés PublicodConmemoracion de la expedicién de la primera vuelt]
mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elgaaw@ que realice la
comprobacionde los Datos de IdentificacionPersonalque figuranen el DNImediante el

Sistemade Verificacionde Datos.

Las sociedadesmercantiles deberan presentar original o fotocopia compulsadade los
siguientesdocumentos: escritura de constitucion, estatutos, inscripcionen el Registro

Mercantily codigode identificacionfiscal.

En elcasode asociacione® fundacionesoriginalo fotocopiacompulsadale sus estatutos

codigode identificacidnfiscaly certificadode inscripcionen el registrocorrespondiente.

Declaraciérdel domiciliofiscalrealizadgpor el firmante de la solicitud.

Copia compulsaddel poderdel solicitanteconacreditacionde su inscripcioren el Registro
Mercantil. Se aconseja que los sucesivos trdmites sean suscritos por el mismo
representante, salvo que si firma otro representante acreditela correspondiente
representacion.

Enel supuestode que el solicitanteactie por medio de representantedeberacreditarse
dicha representaciénpor cualquier medio suficiente en Derecho, deacuerdo con lo
dispuesto en el articulo 5 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimientd

AdministrativoComunde las AdministracioneBuUblicas.

Modelo de declaraciérresponsableMemoriadescriptivade las caracteristicay finalidad

del gasto realizadoy su relacion directa con la celebraciéndel Acontecimiento de
Excepcionalnterés Publico @®Conmemoracion de la expedicion de la primera vuelt
mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian El@mesanden qué supuesto,
de entre los contempladosn los objetos y planes del programa establecido por la

Comisién Nacionalel Acontecimientode ExcepciondhterésPUblicoseenmarca.

Modelosde relacionde facturas:Acreditaciéndel gastoen publicidadrealizadomediante

relacion de facturas satisfechas.Se incluird en dichos modelos el coste exacto qui
correspondaa cadasoportey si el numero de facturases superiora 20 se incorporarden
un archivoformato Excelgue se incluirden el pendrive mencionadoa continuacionNo se
debenenviarfacturasoriginalesni fotocopiasde las mismas(UtilizarModelosde relacién

de facturasde esteManualen funcidéndeltipo de publicidad:esenciab no esencial)
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Soporteinformético (pen drive) en el que sepuedavisualizala totalidadde lascamparias
publicitariasparalas que se solicitacertificacion,desglosadapor tipo de publicidady con
una denominacion de los archivos informéticos suficientemente clarapara poder
identificarlosy cruzarlosconel restode la documentacion.

Hay que incluir un anunciopor cadacampariay por tipo de publicidad(TV,radio, prensa,

etc.)

Acreditaciondel caracteresencialde los gastosde publicidad mediante la indicaciondel

tamanfoy duraciéndel logotipoinsertadoenlos diferentessoportespublicitarios.

Acreditacion,en su caso, del coste de produccidnde las etiquetas en el supuestode
inserciondel logotipo en elementosseparablegiel envaseo, del costede los trabajosde

serigrafiesi ellogotiposeinsertaen el propio envase.

Acreditacion,en su caso,del coste de edicién, producciony distribucion de folletos y

catalogos.

Acreditacionde la aportacion para la promocion, divulgacion,apoyo y mecenazga la

celebraciéndel Acontecimiento deExcepcionalinterés Publico a®Conmemoraciéon de |
expedicién de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Se
Elcand, de acuerdocon el contratofirmado entre las partes de fecha,’l .de’l de dos mil
177711l considerando quelas cantidades percibidas lo son en concepto de

donacionedrrevocables, purag simples

Cualquierotra documentaciérgue seconsiderenecesarigparala justificaciordel beneficio

fiscalaplicable.
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ANEXQI.B

MODELMEDECLARACIRES®ONSABLE

Nota: Sila empresano ha utilizado algun soporte de los citados en este modelo de
declaracion responsabletiene que eliminar ese apartado del documentoy cambiar la
numeracion, siguiende@l mismoorden. Eldocumentoresultante debefirmarse entodas sus

hojas

D./DAa.T T 1T T 1T 17T 17T T 1121 T.,conDNI'L 1T T’ "L, en calidad
del TTTTT1T°T°T°1T°1T°1°1T°1 " dctuando en representacion de lampresa
TTTTT1T7T7T7T 1 0JconC.l.EN®T I 1 1 "1 'l y domicilio a efectosde notificaciones

EBNX X X XXX XXX XXX XXXXXXXXXXXXXXXD F2N¥dz |
DECLARACIGRESPONSABLE

UNQ- Queel desglosede los gastosde publicidady propagandarealizadosen el ejercicio
20
esel siguiente(indicarsolamentdos soportesitilizados)

Ejercicio20....

(incluyelVAsoportadono deducible)

Soportes Publicidadesencial Publicidadno esencial
Televisiory cine
Prensay revistas
Radio

Folletos

Catalogos

Encartes, mailings y
e-mailings

Vallas, mupis/opis
marquesinas yvidedg
pantallas

Etcl

TOTAlimporte

Entodaslas campafiagjue seindicana continuaciorseutilizo el logotipo del acontecimiento

de excepcionalinterés publico &Conmemoracion de la expedicién de la primera vuelta al

mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elearlos anunciosde la empresa

0o

durante el periodo comprendidoentreel’l de’l I 'l 1 'l..de20__yell del I 1 ..
de
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DOS- Lascampafiasde TELEVISION CINE(no incluir en este apartado datos por cesion
por los medios de comunicacionde & S & LJ-g@thidsipara la insercién por parte de la

entidad receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del

I 02 v i S O mauidéssnélapatadotreinta) serealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Enlos anunciosse ha aplicadouna & Y 2 & d@lpantallacon reservaen positivo o
en negativo,dependiendode la luminosidaddel spot, ocupandoun minimo del
10%de la basede la pantalla.

- El logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha figuradoen pantalla por un
espacio detiempo minimo equivalente al 50% de la duracion del anuncioy en
ningun casolos logotiposde las cadenasde TV o cine (ni ningunotro logotipo) se

han superpuestaal logotipo delacontecimiento.

-Campanas en las que se emitieron

los spots:

CAMPARNAS

- Las cadenas de TV en las quese emitieronlos anteriores spas son:

NACIONALES

AUTONOMICAS

TEMATICAS

-Loscines en los que se emitieronlos anterioresspas son:

CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el

IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 1 ‘1 1T 1T 11 1
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B)Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendal}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

-Camparfiasen las que se emitieron los spots:

CAMPANAS

-Las cadenas de TV en las que se emitieron los anteriores spds son:

NACIONALES AUTONOMICAS TEMATICAS

-Los cines en los gue se emitieron los anteriores spas son:
CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l 11 111111

TRES Lascampafiasde PRENSA' REVISTAS0 incluir en esteapartado datospor cesién
por los medios de comunicaciénde & S & LJlg@thidsipara la insercionpor parte de la
entidad receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del
I 02 v i S O miuld&ehéladpatadotreinta) serealizaronconel siguientedetalle:

A)Publicidadesencial:

Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendajuvo un anchominimode 35 mm enlos
anunciosde una pagina,30 mm minimo enlos de mediapagina,25 mm minimo enlos
robapaginasy 20 mm minimo en los faldones,ocupandoen todos los casoscomo minimo
un 10%de la basedel anuncio.

Tantoen paginascompletasy mediaspaginascomo en robapaginasy faldones, hdigurado
el logotipodel acontecimiento
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- Soportes

SOPORTE/FORMATO
(pagina completa, media pagina, roba
paginaso faldon)

MEDIODECOMUNICACION

-Campainias:

CAMPARNAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendeaa’l "1 17T 11T 11117111

B)Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Soportes:

SOPORTE/FORMATO
(pagina completa, media pagina, roba
paginaso faldon)

MEDIODECOMUNICACION

- Campafias

CAMPANAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’l 1 111 11 1 1
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CUATRGQ Las campafiasde RADIO(no incluir en este apartado datos por cesion por
los medios de comunicaciénde & S a LJ-gf@tigsipara la insercion por parte de la
entidad receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del
I 02 v i S O mauidésshélapatadotreinta) serealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial:

La empresautilizé la locuciéndl Empresacolaboradoraconla dConmemoracion de la

expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian
Elcand al final de sus cufias publicitariasen radio, en el mismo idioma que el de la
propia cufiay de maneraperfectamentecomprensible.

- Las cadenaderadioenlas queseemitieronlas cufiaspublicitarias son:

MEDIODECOMUNICACION

- Campaiias

CAMPANAS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 1171111111171 1

CINCO Las campafiade FO.LEOSY CATALOGGO® realizaronconel siguientedetalle:

A)Publicidad esencial

- La tirada minima de folletos ha sido de 200.000 ejemplarasales parafolletos
200.000 ejemplares anuales para catalogos.

En los folletos plegadosel logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda)aparece
en el anguloinferior derechode la portaday de la contraportada,con un ancho
minimode 22 mm,ocupandoun minimodel 10%de la basedel folleto.

- En los folletos no plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)
ha aparecidocomo minimo en una delas carascon un anchominimo de 22 mm,
ocupando un minimdel 10%de la basedel folleto.

- En los catalogos,la tirada minima ha sido de 200.000 ejemplaresanualesy el
logotipo delacontecimiento(simbolo+leyendaha ocupadoal menosel 10% dela
basedel catalogo.
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-Campaifias

CAMPANA TIRADAANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "Il 1111111111711

B) Publicidad no _esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campaiias:

CAMPANA TIRADAANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 111111

SEIS Lascampafiasde ENCARTEMAILINGSy EMAILINGS, se realizaroncon el
siguiente detalle:
A) Publicidad esencial

- Latirada minimade estos soportespublicitarios,consideradosdndividualmente,ha
sido de 200.000 ejemplares anuales para mailings y encartes, o destinatarios
anualesen el casade e-mailings.

- Enel casode encartesy mailings,el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda)
tuvo comominimo el mismo peso visualque la marcade la empresacolaboradora,
partiendo deun anchominimode 20 mm, ocupandoun minimodel 10%de la base
delanuncio.

- Enlos mailings, el logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda}e ha insertado
en todoslos elementos:sobre exterior, carta explicativa,folleto o revista (yen caso
de revistase haincluidocontenidosdel acontecimiento).

- Para e-mailings, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendaha tenido el
mismo peswisualque la marcadel colaborador.
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- Porda LIS@R & da considera’la superficie”, es decir, el resultadode multiplicar

el anchopor el alto.

-Campaiias

CAMPANA

TIRADAANUAL

TIPODESOPORTE
(Encarte mailingo e-mailing)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 1T 11T 1T 1T 17111

B)Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campaiias

CAMPANA

TIRADAANUAL

TIPODESOPORTE
(Encarte mailing o e-mailing)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’| 11 111 1171

SIETE Lascampafiaseen VALLASMUPIS OPISMARQUESINAEABINAY VIDEO

PANTALLAS

Serealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Enlasvallasel anchominimodel logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendags
de un 10%elanchodela misma.

- Enlos mupis,opis, marquesinag/ cabinasel anchominimoesde 140 mm. En todos
los caso<l logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha ocupadoun minimo
del 10% dda basedel anuncio.

- En las video pantallas, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)ha
aparecido segufas condicionesstablecidagparalos spotde television.
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-Campaifias

TIPODESOPORTE
CAMPANA (Valla,mupi, opi, marquesinacabina,video
pantalla)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’l 1 1 11111

OCHO. Lascampaiiasen BAN DEROLASARTELERIESCAPARATESEONA&e realizaron
con elsiguientedetalle:

A)Publicidad esencial

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendafieberasituarseen el margen
inferior delanuncio,preferentementeen el &nguloinferior derecho.

- Entodos los caosel ancho del logotipo serd como minimo, el 10%de la base
del soporte.

- Enlasbanderolasdobles,si Unicamentesecolocaraen una delas carasle la
banderola, enchodel logotiposeracomominimo,el 20%de la basedel soporte.

-Campaiias

TIPODESOPORTE

CAMPANA (Banderolacartel, lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 ‘1’1 T T 1T T 1T T
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B) Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campaiias

TIPODESOPORTE

CAMPANA (Banderolacartel, lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’l 1 1 111111

NUEVE.Lascampafiaen STANDENFERIAY ENEVENTOBEPORTIVOQSerealizaron
conel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Lapresenciadel logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendagn el stand ha sido
igual o superionl 10%de la totalidadde la extensiérdel mismo.

- Seentiende por extensiéndel stand,la sumade las distintassuperficiesdel mismo.
En el casode que el stand sélo sea de suelo (ejm.: exposicionde coches), el
logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) deberd quedar siempre
perfectamentevisible,yasea erel sueloo enroll ups,por ejemplo.

-Campafias

CAMPANA FERIZO EVENTOEPORTIVO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 ‘1’11111 T T T T

58



B) Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidad puedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campafias

CAMPANA FERIAO EVENTOEPORTIVO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’l 1 111111

DIEZ- Las campafiasn PUNTOSDEINFORMACIOBEerealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- La presenciade la marca de la empresa colaboradoraha aparecidoa modo
de complementale la informaciénde las actividadegue formanparte del
acontecimiento.

- Enlos postesde informacién,el logotipodel acontecimienta(simbolo-+leyenda)
ha aparecide@entradoy conun anchominimodel 50%del anchode la base.

- En las casetas de informacion o mostradores, ellogotipo del
acontecimiento
(simbolo+leyendage ha situadoen la partefrontal de las mismasgonun minimodel

12
%delanchode la base.
- Campafias
SOPORTE
CAMPANA (Poste de informacion, caseta de

informacion)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA,consideradosomoESENCIALES¢ciendaa’l I 1T T T 1111717171
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B) Publicidad no esencial

Haycampafasnlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campafias
SOPORTE
N oste de informacion, caseta de
CAMPANA P d f d

informacion)

ONCE Las campafiasn MERCHANDISIN8realizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)es visible en todo momento
por el publicosiguiendoel sentidode la lectura.

Partiendo de wun ancho minimo de 30 mm, el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenddja tenido como minimo el mismo peso visual
que el logotipo de la empresacolaboradora.Por & LIS @ R & d& corisidera’la
superficie", eslecir, el resultadode multiplicarel anchopor el alto.

Para maletas, mochilas y bolsas de \viaje: el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenddia ido ubicado en una parte en la que puede
versebieny enel caso debolsas deviaje,ha aparecidoen ambascaras.

- Campafias
SOPORTE
CAMPANA (Gorras,camisetas|laveros,etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 17T 1171111171711
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B)Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campaiias
SOPORTE
CAMPANA (Gorras,camisetas|laveros,etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA,consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 111111

DOCE Las campafiasn MARKHING DIRECT®erealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidadesencial

- La tirada minima del soporte fue de 150.000 ejemplaresanuales. El logotipo
del acontecimiento (simbolo+leyendhj tenido como minimo el mismo pesovisual
gue el logotipode la empresaanunciante,partiendo de un minimode 30 mm y ha
sido visible siguiendel sentidode la lectura.

- Por & LJS A a dsk fcdnsidera "la superficie”, es decir, el resultado de
multiplicar el anchopor el alto.

- Todaslas piezasque componenel envio de marketing directo llevan el logotipo
del acontecimientqsimbolo+leyenda).

- Campaiias

CAMPARA TIRADAANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALES¢ciendaa’l ‘I 1111 111
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A) Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidad puedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campafias

CAMPARA TIRADAANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 1 111111

TRECE En las campafias utilizando PRODUCTOSPROMOCIONALEFABRICADOS
EXCLUSIVAMENTEARA LA DIFUSIONDEL ACONTECIMIENT@os articulos han sido
confeccionados especificamente para el acontecimiento, de forma que se asocian
inequivocamenta la imagerdel mismo.

- Campafias

CAMPARA TIPODEPRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 1 ‘1 11 11 11

CATORCELascampafiasesn PRODUCTCFROMOCIONALEEDISTRIBUCION
EMPRESARIA$erealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha sido visible en todo momento
por elpublicoy ha compartideel mismoespacioque el de la empresa.

- Amboslogoshan tenidoel mismotamafio.
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- Campafias

CAMPARA TIPODEPRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 11 11 11 1)

B) Publicidadno esenciai

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaque losgastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campaiias

CAMPARA TIPODEPRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 111111

QUINCE Las campafiasen SOP®TES PUBLOTARDS DIGITALES,PAGINAS WEB,
DISPOSITIVOSOVILESAPLICAQONE PARAMOMVILESYTABLHASAPFS) RIDESSOCIALES
realizaronconel siguientedetalle:

A.1)Publicidad _esencial (CONTRATAND®TERCEROS):

-En el caso de utilizar banners, el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) y el de la
empresa anunciante han sido como minimo del mismo tamafio (mismo peso visual) y se
mantuvieon en pantalla el mismo tiempo.

4+ 2NJ alLISa2 @GAradztéeé asS O2yaiRSNI ltigjdarel adcHe @& NF A OA S h
el alto.

-En todo momento ellogotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha sido
perfectamente visible, a la misma altura que el logo de la empresa y no ha quedado oculto por
ventanas emergentes.

-En el caso de utilizacibn de video banners, el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda)ha aparecido segun las condiciones establecidas pardos spots de
television.
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- Campaiias

FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner,|(Paginaweb, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social,etc.)

A.2)Publicidad no esencial CONTRATANDOTERCEROS):

Haycampafasnlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campanas
FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner,|(Paginaweb, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social,etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l 11 111111

B.1)Publicidad esencial (CONVIEDIOS)ELAEMPRESA):

-La web ha tenido contenidos especificos (minimo una pégina) de difusion del
acontecimientoy se ha introducido un link quelleva ala paginaoficial del mismowww.XXX.es

-En el casode web creadaparala difusién delacontecimientoy microsite, el logotipo del
acontecimiento(simbolo+leyendaha aparecidoen los mismosspacioy comominimo conel
mismo peso visual que el de la empresa colaboradora. En todo momento ha sido
perfectamentevisible,a la mismaaltura que el logo de la empresa yno ha quedado ocultgor
ventanasemergentes.

-Por & LIS @ R & d= cosdsidera"la superficie", es decir, el resultado de multiplicar el
anchopor el alto.
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- Campafias

FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner,|(Paginaweb, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social,etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 1 111 117

B.2)Publicidad no esencial CONMEDIODELAEMPRESA):

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campaias
FORMATO SOPORTE
CAMPANA (Banner, video banner,|(Paginaweb, dispositivo
pop-up, etc.) movil, red social,etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA,consideradosomoNOESENCIALESciendaa’| 1 111111
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DIECISE}SLas campafiasen FURGONETASURISMOSAUTOBUSESAMIONESGRUAS,
VEHICULOSRTICULADOSOTROS/EHICULOBE CARGAYTRANSPOR T realizaroncon
el siguientedetalle:

A) Publicidad esencial:

Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha ocupadoun minimodel 10%de la base
del espacigublicitario

- Campanias:
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPANA PUBLICIDALSI EL VEHICULO {PUBLICIDABI ELVEHICUL

HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESgciendaa’l 1 1111111111711

B)Publicidad no esencial

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del
acontecimiento ¢imbolo+leyenda)iene un tamafio que permite su correcta visibilidad y
legibilidady son las siguientes:

- Campaias:
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARNA PUBLICIDALSI EL VEHICULO {PUBLICIDABI ELVEHICUL

HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l I ‘I T T TTT 111717171
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DIECISIETE as campafiasn GRUASDE CONSTRUCCI(érealizaronconel siguiente
detalle:

A) Publicidad esencial

-El logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaja sido visible en todo momento por el
publicoy seha colocada la alturaadecuadgyaraque asi sea.

-Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha ocupadoel 100%de la basede la lona
manteniendosu proporcion.

-Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha estadgresente,comominimo,en una
lona colgantaibicadaen una delas carasle la columnague sustentala grua.

- Campaiias:
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPANA PUBLICIDALS! LA GRUA SHA PUBLICIDASI LA GRUA H

CONTRATADCONTERCEROS | PROPIEDADELAEMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 17T 11T 11117111

B)Publicidad no esencial

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campafias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPANA PUBLICIDALS! LA GRUA SHA PUBLICIDASI LA GRUA H

CONTRATADOONTERCEROS | PROPIEDADELAEMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l I ‘I T T TTT 111717171

67



DIECIOCHO Las campafiasen GLOBOREROSTATICOSOTROSSOPORTESIMILARES
se realizarortonel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha tenido un tamafiominimo del
30% del diametro (o base) manteniendo las proporcionesy se ha ubicado de
manera centrada.

- Campaiias:
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIDALSI EL SOPORTE |PUBLICIDADSI EL SOPOR
HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA

TERCEROS

EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 17T 11T 11117111

B) Publicidad no esencial

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campafias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIDALCSI EL SOPORTE |PUBLICIDACSI EL SOPOR
HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DE LA

TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 17T 11T 11117111
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DIECINUE VA ascampariaen MAQUINASEXPENDEDORASBOTELLEBSVITRINAS,
NEVERAY REFRIGERADOR®&®=alizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha tenido un tamafio minimo de
150 mmde anchoen la parte frontal, ocupandocomo minimo el 10%de la basede

la maquina
- Campaiias:
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIDADSI EL SOPORTE |PUBLICIDALSI EL SOPOHR

HA CONTRATADO

TERCEROS

C|

ES PROPIEDAD DELA
EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 11T 11T 11117111

B)Publicidad no _esencial

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciongécnicagparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campaiias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPANA PUBLICIDALCSI EL SOPORTE |PUBLICIDALSI EL SOPOR

HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA

TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l 'I ‘I ' 'T 1 1 1
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VEINTE Las campafiasn CALL CENTERerealizaronconel siguientedetalle:

A)Publicidad esencial

{S NBFfATS

dzy I t 20dz0As5 Yy

Sebastian Elcano" de manera perfectamente comprensible

L2 NJ Sf

-Campafias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIDADCSI EL SOPORTE |PUBLICIDALSI EL SOPOR
HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA
TERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 17T 1111111171711

B) Publicidad no _esencial

Haycampafa®nlas queno sehancumplidolas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campaiias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARIA PUBLICIDALSI EL SOPORTE |PUBLICIDADSI EL SOPOR
HA CONTRATADO C|ES PROPIEDAD DELA
TERCEROS EMPRESA
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VEINTIUNG Lascampafiasen DISPLAYS PUNTOSECTORHFEVENTASserealizaron

conel siguientedetalle:

A) Publicidad esenciai

- El logotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaja tenido como minimo el
mismo peswisualquela marcade la empresapartiendode un anchaminimode

40mm.

- Pord LIS@R & daconsidera”la superficie”, es decir, el resultadode
multiplicar el anchopor el alto.

- Campafias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIDALCSI EL SOPORTE |PUBLICIDALSI EL SOPOR

HA CONTRATADO C
TERCEROS

ES PROPIEDAD DELA
EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 ‘I 'T T T 1T T T T T

B)Publicidad no esencial

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son

las siguientes:

- Campafias

CAMPANA

IMPORTE GASTOS [
PUBLICIDACSI EL SOPORTE
HA CONTRATADO Ci
TERCEROS

IMPORTE GASTOS [
PUBLICIDADS!I EL SOPOR
ES PROPIEDAD DELA
EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l T "1 17T 11111711
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VEINTIDOSlas campaiasn WEBDELCOLABORADGHRrealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial

- Enel casode web del colaborador gl logotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda)
ha aparecido erla home y en lugares destacados elos apartadosde la web
relacionados con el acontecimiento y el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendaha tenido comominimo el mismo peso visualque el logotipo de
la empresaEn todomomentoha sidoperfectamentevisible,a la mismaalturaque el
logodela empresay no ha quedado ocultpor ventanassmergentes.

- Por & LJS ¥A & dsk fcénsidera "la superficie”, es decir, el resultado de
multiplicar el anchopor el alto.

-Campafias

CAMPANA COSTE

B)Publicidad no esencial

Hay campafnasn las queno sehan cumplidolas especificaciondgcnicasparaque los
gastos de publicidad puedan considerarsecomo esenciales, percel logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correcta
visibilidady legibilidady son las siguientes:

- Campafias

CAMPANA CoET=
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VENTITRES.ascampafiasen UNIFORMEY EQUIPACIONESEPORTIVASe
realizaroncon el siguientedetalle:

A) Publicidad esenciai

- El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda) ha tenido una
presenciaen la uniformidado equipacioncon un pesovisualno inferior al de
la empresacolaboradora, salvaue una normade obligado cumplimiento lo
prohibaexpresamente.

- Por 4 LIS @2 & dz¢ €oasidera "la superficie”, es decir, el resultado de
multiplicar el anchopor el alto.

- Campanas
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
- PUBLICIDASI LA EQUIPACIQ PUBLICIDAD SIA EQUIPACIC
CAMPARA UBLIC 5 QUIPACIQ PUBLIC Sl QUIPACIQ

O UNIFORMIDAD SE H{ O UNIFORMIDAD EBROPIEDA
CONTRATADCONTERCEROS DELAEMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido
el IVA, consideradosomoESENCIALESciendaa’l ‘I 11T 1T 1T 711171

B)Publicidad no esenciai

Hay campafnasn las queno sehan cumplidolas especificaciondgcnicasparaque los
gastos de publicidad puedan considerarsecomo esenciales, percel logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyendaliene un tamafio que permite su correcta
visibilidady legibilidady son las siguientes:

- Campaiias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS DE
S . S D
CAMPANA PUBLICIDAD SIA EQUIPACIQ PUBLICIDABI LAEQUIPACION

O UNIFORMIDAD SE HA UNIFORMIDAIESPROPIEDADH
CONTRATADOONTERCEROS | LAEMPRESA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido
el IVA, consideradosomoESENCIALESciendaa’l ‘I ‘11T 11T 1T 7111711

VEINTICUATROLas campafiasen CAJERO8UTOMATICQSse realizaron con el
siguiente detalle:

A) Publicidad esencial

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyenda)a tenidoun pesovisualno
inferior al dela marcade la empresapartiendode un minimode 40 mm.

- Porda LIS@ R a d& considera'la superficie”, es decir, el resultadode
multiplicar el anchopor el alto.

- Campanas
IMPORTE GASTOS ! IMPORTE GASTOS DE
PUBLICIDADS| EL CAJEH
- PUBLICIDAD SI EL CAJEH .
CAMPANA p AUTOMATICO I
AUTOMATICO SE H PROPIEDAD  DE L
CONTRATADOONTERCEROS EMPRESA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "1 17T 11T 11117111

B) Publicidad no esenciai

Haycampafia®nlas queno sehan cumpliddas especificaciondécnicasparaquelos gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correctavisibilidady legibilidady son
las siguientes:

- Campafias
IMPORTE GASTOS [ IMPORTE GASTOS [
CAMPARA PUBLICIPAD SI EL CAJE PUBLICIPAD SEL CAJER
AUTOMATICO SE H{ AUTOMATICO ES

CONTRATADOONTERCEROS | PROPIEDADELAEMPRESA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l "Il 1111111111711

VEINTICINCAQL.as campafiasn EMBALAES VARIOSserealizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad esencial (indicara continuacionsoloel/los soporte/safectado/s):

- Embalajes (como packaging de producto): el logotipo  del
acontecimiento (simbolo+leyendag ha imprimido en la parte inferior de la cara
donde aparecela marca del producto, siguiendo el sentido de la lectura, con
un ancho minimo del logotipode 20 mm.

- Cajas el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)e se ha imprimido en
cada piezandividualmenteen la parte inferior de, como minimo, una de las dos
caras frontales,siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del
logotipo de 25 mm.

- Bolsas (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyenda) sha imprimido en la parte inferior de, como minimo, el frontal
de la bolsa,siguiendoel sentido de la lectura. En las bolsas pequefiagl ancho
minimodel logotipoha sido de20 mmy enlas grandesle 30 mm.

- Materiales de construccién(sacosfilm y otros)

A En los sacos el logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)se ha
imprimido en &rea visible en, como minimo, una de las dos caras
frontales, siguiendoel sentido de la lectura,conun tamafiominimodel 20%
delanchodelmismo.

A Enfilm y otros envoltorios (como packagingde producto) el logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyenda) ka imprimido siguiendoel sentidode la
lecturay ha estado presenteen cadaunidad decomunicaciéno planchade
impresion.

A Entodo caso,el logotipo ha tenido siempreun tamafio minimo del respecto
a las dimensionede la marcade la empresa.

- Palés El logotipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)se ha imprimido
de manera centradacomo minimo en una de las tres vigasde soporte de
cada una de las cuatro carasy ha tenidoun minimodel 50%de la seccion
visibleo superficiede exposicion.
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- Campaiias

CAMPANA TIPODEEMBALAJE | Importe gastos df{ Importe gastos df
publicidad Si ell publicidad Si el
embalaje se hg embalaje es propiedad

contratadoconterceros | delaempresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, considerados como ESENCIALESasciende a

'I ’I II 'I 'I 'I ’I 'I 'I 'I ’I ’I ’I ’I

B) Publicidad no esencial(indicara continuaciénsolo el/los soporte/s
afectado/s):

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificacionggcnicagparaquelos
gastosde publicidad puedan considerarsecomo esenciales, perael logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correcta
visibilidady legibilidady son las siguientes:

- Campaias

CAMPANA TIPODEEMBALAJE | Importe gastos df{ Importe gastos d
publicidad Si ell publicidad Si el
embalaje se hg embalaje es propiedad

contratadoconterceros | delaempresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, considerados como ESENCIALESasciende a

'I ,I ,I 'I 'I 'I ,I ’I 'l 'I ’I ,I 'I ,I
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VEINTISEISLascampafiasen LATASBOTELLASBOTELLINESe realizaroncon el
siguiente detalle:

A) PBublicidad esencial(indicara continuacionsoloel/los soporte/safectado/s):

- Latas, botellas y botellines, Si el logotipo se consignaen elementos
separablesdel envase:coste de la etiqueta o banderola, siempre que el
logotipo ocupe como minimo el10%del ancho del soporte. Siel logotipo se
consignaen el envase: ekcostede serigrafiasiempre que el logotipo ocupe
comominimo el 10%del anchodel soporte. En amboscaso, el logotipo del
acontecimiento(simbolo+leyendagapareceréen el sentido dela lecturay su
anchosera,comominimo,de 20mm.

- Campanas

CAMPANA TIPODEENVASE Importe  gastos df Importe gastos
publicidad siel envasq publicidad si el envase
se ha contratado corl es propiedad de la

terceros empresa

d¢

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto,
excluido el IVA, considerados como ESENCIALESasciende a

'I II 'I 'I 'I 'I II 'I 'I 'I ’I II 'I II

B) Publicidad no esencial(indicara continuacionsolo el/los soporte/s
afectado/s):

Haycampafa®nlas queno sehan cumpliddas especificacionggcnicagparaquelos
gastosde publicidad puedan considerarsecomo esenciales, perel logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correcta
visibilidady legibilidady son las siguientes:
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-Campaiias

CAMPANA

TIPO

DE

ENVASE

Importe gastos dg
publicidad si el envasese
ha  contratado cor
terceros

Importe  gastos  df
publicidad si el envase
es propiedad de la
empresa

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l “I 1711111171711 11

VEINTISIETELas campafiasn EN\ASES ALIMENTARIQSerealizaronconel siguiente

detalle:

A)Publicidad esencial

Envases alimentarios vy

tetrabriks,

el ancho del |

ogotipo del

acontecimiento (simbolo+leyendd)a ocupado como minimo un 10%del
tamafioy ha aparecidoen las dos carasy en el sentidode la lectura. En los
tetrabriks grandes(mayor o igual a 1 litro) el ancho del logotipo del
acontecimiento(simbolo+leyendaha sido comominimode 30 mmy en los
pequefiogmenorde 1 litro) de 20mm.

-Campaiias

CAMPANA

TIPO

DE

ENVASE

Importe gastos dg
publicidad si el envasese
ha contratado cor
terceros

Importe  gastos dg
publicidad si el envase
es propiedad de la
empresa

78



B)Publicidad no _esencial

Hay campafia®nlas queno sehan cumpliddasespecificacionetecnicagparaquelos
gastosde publicidad puedan considerarsecomo esenciales, percel logotipo del
acontecimiento (simbolo+leyendajiene un tamafio que permite su correcta
visibilidady legibilidady son las siguientes campafias:

CAMPANA TIPO DE | Importe gastos d¢Importe  gastos ds
ENVASE publicidad si el envasesq publicidad si el envase
ha  contratado corjes propiedad de la
terceros empresa
VENTIOCHOLas campaiasn BOLSAS CONTENEDORASrealizaronconel siguiente
detalle:
A) Publicidadesencial
- Bolsas contenedoras el ancho del logotipo del acontecimiento
(simbolo+leyendaha sido como minimo de 30 mm. y ha ocupado como
minimoun anchodel 10%de |la base déa bolsa.

CAMPANA TIPODEENVASE Importe gastos d¢Importe  gastos ds
publicidad si el envasese publicidad si el envase
ha  contratado corjes propiedad de la
terceros empresa
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VEINTINUEVELascampafiasen SOPORTHSE DIVULGACIORORPORATIVIRAPEL
CARTAFACTURAS EXTRACTCBANCARIOBE USOEXTERNETC.)se realizaron
con el siguente detalle:

A) Publicidadesencial

- La tirada minima de estos soportes, consideradosindividualmente, fue
de 200.000 ejemplareanuales.

- Ellogotipo del acontecimiento(simbolo+leyendaha tenido el anchominimo
siguiente: papelde carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm;
tarjeton, 20 mm; carpeta cerrada(DIN A4), 20 mm y se ha colocadoel
logotipo del acontecimiento (simbolo+leyendan la parteinferior derechade
la contraportadasobrede mensajeria,

30 mm y el logotipo se ha colocado en la parte delantera; sobre
americano,20 mm; facturasy extractos bancariosde uso externo, 20 mm
ocupandoun minimo del 10%de la baselel soporte.

- Campaias

TIPODESOPORTE
(papel de carta, tarjetén, carpeta cerrada, sobi
mensajeria, sobre americano, facturas, extractq
bancariosde usoexterno)

TIRADAANUAL

TIPO DE SOPQRTE (papel de carta, tarjetdén, carpeta cerrada, sobre mensajeria,sobre
americano, facturas, extractos bancaridg usoexterno)
El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALESciendea’l 17T 1111117117111
B)Publicidad no esencial
Haycampafa®n las queno sehan cumpliddas especificaciondgcnicasparaque los gastos
de publicidadpuedan considerarsecomo esenciales, peral logotipo del acontecimiento

(simbolo+leyenda}iene un tamafio que permite su correcta visibilidady legibilidady son
las siguientes:
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- Campafias

TIPODESOPORTE
(papel de carta, tarjeton, carpeta cerrada, sobi
mensajeria, sobre americano, facturas, extractg
bancariosde usoexterno)

TIRADAANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l 'I 1711111171171 11

TREINTA Lascampafiasmediante la CESIONPORLOSMEDIOSDE COMUNICACIORE
ESPACIOSRATUITOPARALAINSERCIORORPARTIELAENTIDAIRECEPTORJELAS
APORTACIONHSE ANUNCIODEDICADOS LA PROMOCIONDELACONTECIMIENT®e
realizaronconel siguientedetalle:

A) Publicidad _esencial (indicar a continuaciéon solo la/las modalidad/es
afectada/s):

-Han de cumplirselos requisitos establecidosen los apartadosdos, tres y cuatro de esta
declaraciérresponsable.

A.l. & 9 a LIRabariurk informativa del acontecimiento de excepcionalinterés

publico
aoLb®BY/ "whbe¢9/ LaL9b¢hoéE
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-Campafas

CAMPANA

IMPORTE

A.2. Gt dzo t deQaimdgddy del logotipo, del acontecimientode excepcionainterés
flI SELSRAOAsY RS
Magallanes y Juan Sebastian Eléaien las campafias publicitarias propias de la

publico & +

/| SYyadSyFrNA2 RS

empresa,ha cumpliddos requisitogle uso dela Marca.

-Campafias

f

CAMPANA

Importe de gastos si sor] Importe de gastos si

campafasen el propio medio

de comunicacion

campafas contratadas
otro medio de comunicacion

Sor
e

A3. &/ S & Hes gspacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés

piblicoa+ / SyGSylFNA2 RS fI SELSRAOAsY
Magallanes y Juan Sebastian Eléano
-Campafias

CAMPANA IMPORTE

RS

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoESENCIALES¢ciendaa’l I 11T 1171 11
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B) Publicidad no esencial(indicara continuaciénsolola/las modalidad/esafectada/s):
Hay camparfasn las queno sehan cumplidodas especificaciondggcnicasparaque los

gastosde publicidacpuedanconsiderars&eomoesencialesy son las siguientes:

B.1. Especial cobertura informativa del acontecimiento de excepcional interés
publicoa + [/ Sy GdSyIFINA2 RS I SELSRAOAsY RS I LINR
Magd f I ySa & wWwdzZy {Soladiaty 9ftOlFy2¢

-Campafias

CAMPANA IMPORTE

B.2.at dzo f A O lmadeRy d@eBlogbtipo del acontecimiento (simbolo+leyenda)

de excepcionalnterés ptblicod + / Sy G4 Syl NA2 RS tI SELSRAOAsY
mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elcamo las campafas

publicitarias propiasle la empresa.

-Campafia
Importe de gastos si sorllImporte de gastos si son
CAMPANA campafasen el propio mediol campafiascontratadasen otro

de comunicacion medio de comunicacién

B.3. &/ S a des egpacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés
publicoa + / Sy deSly éxpeBlicon de la primera vuelta al mundo de Fernando de
Magallanes y Juan Sebastian El¢a
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-Campafias

CAMPANA IMPORTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el
IVA, consideradosomoNOESENCIALESciendea’l 1 ' 11 1 1



ANEXQII.C¢ PUBLICIDABSERIAL

MODELMERELACIONEFACTURASEACTUACIONERBLICITARIASNCULADAS
LASOLIATUD DECERTIFICACI®RRAELACONTECIMIENTBEEXCEPCIONMTERES
PUBLIC@V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de

Magallanes y Juan Sebastian Elcéano

EEROAO20--__
EMISORELAFACTUR/SIe

SO C. U, .eSI? SOPORTE) IMPORTESINIVA
NO de emisores personguridica: (TV.Radb (salvoqueno s@

indicarrazonsocial;sies o CAMPANA .
Factura . Merchandising, deduciblepor Leyy
personafisica:nombrey efc.) supongaun coste)

apellidos) ' pong

TOTALMPORTE

(*) Ordenarlos soportespor mediosde publicidad(TV,radio, folletos, etc.), sinintercalar

unosconotros

En La de de 20

Firmado(Nombrey apellidos del representantede la empresaque presentala solicitud)
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ANEXQV.D ¢ PUBLICIDANOESENRIAL

MODELMERELACIONEFACTURASEACTUACIONERBLICITARIASNCULADAS
LASOLIATUD DECERTIFICACI®RRAELACONTECIMIENTBEEXCEPCIONMTERES
PUBLIC@V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de
Magallanes y JuaSebastian Elcand

EERJAO 20
EMI.SOFDELAFACTU,R.GSI SOPORTE) IMPORTESINIVA
el emisorespersonajuridica: .

N° de - , L (TV,Radio, ~ (salvoque no sea

indicarrazonsocial; sies . CAMPANA ,
Factura . Merchandisirg, deduciblepor Leyy
personafisica:nombre etc) supongaun coste)

y apellidos) ' pong

TOTALMPORTE

(*) Ordenarlos soportespor mediosde publicidad(TV,radio, folletos, etc.), sinintercalar
unos conotros

En .a

de de 20

Firmado (Nombre y apellidos del representante de la empresa que presenta la solicitud):
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ANEXO \E , ]
MODELO DECERTHCACION GENERICO

D. . XXX..X., en caldad de Secretario de la Comisién Técnicade la Comision Naconal del V
Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan
Sebastian Elcano

CERTIHCO
Que la Comisién Técnicade la Comisiéon Nacional del V Centenario de la expedicidie la

primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian, Eit@pto, entre
otros, ycon el voto favorable del representante del Ministerio de Hacienda, el acuerdo
siguiente, segln oonsta en el Acta de la sesidn celebrada en..........cccccccmeeeeeeeeeieeniine, el
diaX X.de XXX. de XX... :

ovVisto el escrio de solicitud de certificacbn de la adecuacibn de los gagos realizados a
los planes y programasde actividades del V Centenario de la expedicion de la primera vuelta
al mundode Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elpaesentado con fecha de

entrada ...........ooce e, en el Regstro de la Gomision Técnica por D.
X X X....... s NIF ,en  nombre y  representacion
(o [T , NIEXXXX XX.., domicilio fiscalen...........occvevvuiviimreneeeieeeee e, ,

y domicilio a efectos de hNotifiCAdONES EN......c..oeveeiiiiiiiciiiii e e eeeeee e ,
a los efectos de beneficiarse de los incentivos fiscdes previstos en el articulo 27 de la Ley
49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y
de los incentivos fiscalesl mecenazgo.

Visto el documento de INGreso recibido POI.......ocooiiiieiiiiiiieiimeiee e , por

un importe de...........occceuvvvvieme. euros (X XX X. euros)en concepto de aportacion para la
promocion, divulgacibn, apoyo y mecenazgo a la celebracion del V Centenario de la
expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian
Elcang de acuerdo con el contrato firmado entre las partes de fecha X X de

XXX. de dos mil XXXX.., considerando que las cantidades percibidas lo son en concepto

de donaciones irrevocables,purasy simples.

Vista ladocumentacion presentada POr........cccuviuiveeeiiiiiee e e e e en la
gue mnstaque ha realizado gastos de publicidad y propaganda, en el periodo comprendido
entre el.......... dS X.X X. de XXXX @ XX. de X...X.de ............. , en television, radio,

prensa, nternet, catalogosy otros soportes publicitarios, cuya cuantia asciade a XXX.X..
euros (. XX.. euros),excluido el IVA segin el sguiente desglose:

wTdevisionNXXX. XX XXX X...... euros
WRAZ XX X X.oueeiiiieeimiiieiiennnnns euros
wPrensax X XX XXX X XXX. euros
winternetX XXX X XX X X X.X euros
wSoportes publicitariosenla calle.......... euros
wOtros soportes (XX XX.XX.)XX... euros
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A dicha solicitud le resulta de aplicadon, entre otras, las siguientes disposidones:
Disposidon adicional sexagésimauarta de la Ley 3/2017, de 17 de junjode Presupuestos
Generalesl Estado para el afio 2017, articulo 27 de la Ley 49/2002,de 23 de diciembre,
de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscakes al
mecenazgo, articulos 8y 10 del Reglamento para la aplicaddn del régimen fiscal de las
entidades sinfines lucrativos y de los incentivos fiscaks al mecenazga aprobado por el Real
Decreto 1270/ 2003, de 10 de octubre.

Teniendo en cuenta lo anteriormente expuesto, la Comisibn Técnicade la Gomision
Nadonal del V Centenario de la expedicion de la primesalta al mundo de Fernando de
Magallanes y Juan Sebastian Elcanoa vez tramitado el correspondiente expediente
administrativo adoptd, con el voto favorable del representante del Ministerio de Hacienda, el
siguiente acuerdo:

Gonfirmar, a efectos de lo dispuesto en la normativa vigente, y en particular la ya citada en el
presente aauerdo, que el gasto en campafas publicitarias declarado porX XX.X.. ,

NIC X XXX., y domicilio fiscalen................. por importe de..........c......... euros 0 Xeuros),
exduido el IVA, seenmarcandentro de los planes y programasde actividades aprobados por

la Comision Nadonal del V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de
Fernando de Magallanes y Juan Sebastian E]ciwvidgando dicho acontecimiento:

- De MODO EEENCIAL por una auantiade...........ccccvvvmeviivvnierieninnnn. euros
- De MODO NO ESENCAL por una asantia deXX XXXXX XX.... euros

La ejecucion de dichos gastos deberd quedar suficientemente aaeditada ante la
Administradon Trbutaria a efectos del disfrute de los beneficios fiscdes previstos en el
mencionado articulo 27 de la Ley 49/2002; beneficios fiscales que, en su cas, sran
reconocidos por el 6rgano competente de la Agencia Estatalde Administracion Tributaria,
previa solicitud de la mercantil.

Todo ello sin perjuicio de la comprobaddn por parte de la Administradén Tributaria de la
concurrenciade las ciraunstanciaso requisitos necesaros parala gplicacion de los beneficios
fiscales, quien practicara, en su ca®, la regularizaddon que resulte procedente de
conformidad @n lo establecido en el articulo 27.4 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre,
de régimen fiscal de las entidades sin fnes lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo.

De conformidad con el articulo 9.1 del Reglamento para la aplicacn del régimen fiscalde las
entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscalesal mecenazgo, la solicitud debera
presentarse ante la Agencia Estatal de Administracion Tributaria al menos 45 dias
naturales antes del inicio del plazo reglamentario de declaracion-liquidacibn correspondiente
al periodo impositivo en que haya de surtir efectos el beneficio fiscalcuyo reconocimiento se
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solicita. Adicha solicitud debera adjuntarsela presente certificacioné.

Y para que asiconste y surta efectos donde fuere necesaro, de acuerdo con los aticulos 9y
10 del mencionado Reglamento, expido la presente cettificacbn de orden y con el visto

bueno del S. Presidente de la Comisidn Técnicaen XX®d X.. a XXXXde X X X....de dos
MIilXXX XX .

ELPRESDENTE,

VO BPELEGETARD,
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Disposicién adicional sexagésimacuarta de la Ley 3/2017, de 27 de junio, de
Presupuestos Generales del Estado para el afio 2017. Beneficios fisales
aplicables al « V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de
Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Eleano

Uno. La celebracion del «V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de
Fernando deMagallanes y Juan Sebastian Elcano» tendra la consideraciéon de acontecimiento
de especial interés publico a los efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de
23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos s diecemtivos
fiscales al mecenazgo.

Dos La duracién del programa de apoyo a este acontecimiento abarcara desde el 8 de mayo de
2017 hasta el 20 de septiembre de 2019.

Tres La certificacion de la adecuacion de los gastos realizados a los objetivasey @
programa se efectuara en conformidad con lo dispuesto en la citadé9/2902.

Cuatra Las actuaciones a realizar seran las que aseguren el adecuado desarrollo del
acontecimiento. El desarrollo y concrecién en planes y programas de actividpadesfieas se
realizara por el 6rgano competente en conformidad con lo dispuesto en la Ley 49/2002.

Cinca Los beneficios fiscales de este prograntamséos maximos establecidos ehaticulo
27.3 de la Ley 49/2002.

Disposicién final cuadragésima segunda de la Ley 6/2018, de Presupuestos Generales
del Estado para el afio 2018.

Cuatro. Cuatro. Se modifica el apartado Dos de la disposicion adicional sexagésima cuarta,

. SYSTAOA2a FAaOlt Sa ladxjiedicdh deflapdmera fueltd al mundoy G Sy I NJ
RS CSNYylyR2 RS al3lftfrySa & Wdzay {Soladity 9f Ol
como sigue:

«Dos. La duracion del programa de apoyo a este acontecimiento abarcara desde el 8 de mayo

de 2017 hasta el de mayo de 2020.»
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Real Decreto 582/2017, de 12 de junipor el que se crea y regula la Comision
Nacional para la conmemoracion del V Centenario de la expedicion de la primera
vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elcano.

En el afio 2019 se cumple el quinto centenario del inicio de la expedicién naval promovida por
la Corona de Espafia y capitaneada inicialmente por el navegante portugués al servicio de la
Corona espafiola, Fernando de Magallanes, con el propdsito de abrinueva ruta a las islas
de las Especias. Nombrado por el entonces joven Rey Carlos | de Espafia «gobernador,
adelantado, capitan general de la Armada para el descubrimiento de la especeria», Magallanes
parti6 de Sevilla la mafiana del lunes 10 de agostol8#9 al mando de cinco naves y
doscientos sesenta y cinco hombres, de los cuales el 64 por ciento eran espafioles y el resto se
repartia entre nueve nacionalidades diferentes.
Esta empresa naval, que requiri6 de enorme tenacidad y esfuerzo para supetgrlanul
penalidades, condujo tres afilos mas tarde a completar la hazafia descomunal de la primera
vuelta al mundo, finalmente culminada gracias al arrojo, valor, destreza marinera y vision de
Juan Sebastian de Elcano, marino natural de Guetaria (Guiplzaeag¢stuvo de regreso en
Sevilla el dia 6 de septiembre de 1522.
Una travesia que les llevd de Sanlucar de Barrameda a Tenerife, costas de Sierra Leona, Rio de
Janeiro, el Rio de la Plata, por entonces conocido como Rio de Solis, la Patagonia, la Tierra del
Fuego y el Estrecho al que, con el tiempo, se le dio nombre del mencionado capitan general, el
Pacifico y las islas Marianas, las islas Filipinas, Sumatra y las Molucas, el cabo de Buena
Esperanzay las islas Cabo Verde para retornar al puerto de dobidezaapado.
Las extraordinarias cualidades puestas de manifiesto sirven de ejemplo e inspiracién a los
Guardiamarinas de la Armada espafiola, la cual honra, desde hace noventa afios, al marino
vasco por haber bautizado su emblemético y simbdlico buque Escaugténtico embajador de
Espafia en los puertos que visita desde fecha tan lejana.
Tan asombroso periplo de nuestra Marina, a través de los océanos Atlantico, Pacifico e indico y
los continentes de Europa, América, Oceania, Asia y Africa supuso urodeeisice cientifico
al confirmar la redondez de la Tierra, revalidando el legado de la antigliedad, y un paso de
gigante en la apertura a escala mundial de los conocimientos, las comunicaciones y los
intercambios de todo orden, asi como en el desarrollogy@ccion de Europa y, en especial,
de los paises ibéricos.
Todo ello justifica, quinientos afios después, la necesidad de iniciar los trabajos que culminaran
con la conmemoracion ya citada en el afio 2019, sumandose, por otro lado, a iniciativas que
estan levando a cabo tanto desde la sociedad civil, desde instituciones publicas espafiolas, asi
como por otros Estados.
A ello se une la diversidad de ambitos a los que esta hazafia ha demostrado, a lo largo de estos
guinientos afios, imprimir su impronta: el naval comercial, el cientifico, el humano y
humanistico, entre otros, y todo ello, como ya se ha indicado, en un contexto internacional y
globalizador.
Con este fin, es preciso crear una Comision Nacional para la preparacion y programacion de los
actos comemorativos del V Centenario de la expedicién de la primera vuelta al mundo de
Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elcano.
La Comision Nacional se configura como un 6érgano colegiado interministerial de la
Administracion General del Estado, cuyo Presieletiene rango superior al de Director
General, por lo que su creacion debe revestir la forma de real decreto de acuerdo con lo
dispuesto en el articulo 22.2 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector
Publico.
En su virtud, a propsta de la Vicepresidenta del Gobierno y Ministra de la Presidencia y para
las Administraciones Territoriales, del Ministro de Asuntos Exteriores y de Cooperacion, de la
Ministra de Defensa y del Ministro de Educacion, Cultura y Deporte, con la apropaeidm
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del Ministerio de Hacienda y Funcién Publica, y previa deliberacién del Consejo de Ministros en
su rewion del dia 9 de junio de 2017,

DISPONGO:

Articulo 1. Creacion y finalidad.

Bajo la Presidencia de Honor de Sus Majestades los Reyes, se amasiarCNacional para la
conmemoracion del V Centenario de la expedicion de la primera vuelta al mundo de Fernando
de Magallanes y Juan Sebastian Elcano, en adelante la Comision Nacional, como 6rgano
colegiado interministerial adscrito al Ministerio de Edaion, Cultura y Deporte. La Comision
Nacional impulsara y coordinaré las actividades que lleve a cabo la Administracion General del
Estado en relacidon con esta celebracion y, en su caso, otras Administraciones Publicas y las
entidades publicas y privadaasi como los particulares, que participen en ella.

Articulo 2. Composicion.

Para el cumplimiento de sus fines, la Comisiébn Nacional se estructurarq en los siguientes
6rganos:

1. La Presidencia.

2. Las Vicepresidencias.

3. El Pleno.

4. La Comision Ejecud.

5. La Comisién Técnica.

6. Los Comités espializados.

Articulo 3. La Presidencia.

1. La Presidencia de la Comision Nacional corresponde a la Vicepresidenta del Gobierno y
Ministra de la Presidencia y para las Administraciones Territoriales.

2. Sorcompetencias de la Presidencia de la Comision Nacional.

a) Ostentar la representacion de la Comision Nacional.

b) Convocar el Pleno y fijar el orden del dia.

c) Designar a los miembros de la Comisién Ejecutiva, de acuerdo con lo previsto en el articulo 5.
d) Presidir las sesiones y moderar el desarrollo de sus debates.

e) Asegurar la ejecucién y el cumplimiento de los acuerdos adoptados.

f) Cuantas otras funciones sean inherentes a la condicion de Presidente.

Articulo 4. Las Vicepresidencias.

1. La ComisiéiNacional contard con tres Vicepresidencias: la Vicepresidencia primera, que
correspondera al Ministro de Asuntos Exteriores y de Cooperacion, la Vicepresidencia segunda,
gue correspondera a la Ministra de Defensa y la Vicepresidencia tercera, que codespal
Ministro de Educacion, Cultura y Deporte.

2. Sera competencia de las Vicepresidencias sustituir, por su orden, al titular de la Presidencia
en casos de vacante, ausencia, enfermedad u otra causa legal.
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Articulo 5. El Pleno.

1. El Pleno estara ompuesto por los siguientes miembros:

a) Presidencia: La Vicepresidenta del Gobierno y Ministra de la Presidencia y para las
Administraciones Territoriales.

b) Vicepresidencias:

Primera: El Ministro de Asuntos Exteriores y de Cooperacion.

Segunda: La Minist de Defensa.

Tercera: El Ministro de Educacion, Cultura y Deporte.

c) Vocales:

El Ministro de Hacienda y Funcién Publica, el Ministro del Interior, el Secretario de Estado de
Cooperacion Internacional y para Iberoamérica, el Secretario de Estado deaCutu
Almirante Jefe de Estado Mayor de la Armada, el Secretario General de Politica de Defensa, el
Subsecretario de Hacienda y Funcion Publica y el Subsecretario del Ministerio de la Presidencia
y para las Administraciones Territoriales.

Un vocal, con mgo de Secretario de Estado o Subsecretario, en representaciéon de la
Presidencia del Gobierno.

Un vocal, con rango de Subsecretario o Secretario General, designado por cada uno de los
siguientes departamentos ministeriales:

¢ Ministerio de Fomento.

¢ Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital.

¢ Ministerio de Economia, Industria y Competitividad.

d) La Secretaria sera desempefiada por un funcionario del Subgrupo Al de nivel 30 de la
Secretaria de Estado de Cultura, con voz y sin voto, designadoRresldencia de la Comisién
Nacional a propuesta del Pleno. Del mismo modo, en su caso, se designara a su suplente.

2. En caso de vacante, ausencia, enfermedad o cualquier otra causa legal, los titulares de los
Ministerios a que pertenezcan los cargos de fwopios Ministerios que se citan en los
apartados 1.b y c), designaran las personas que suplan a los vocales, que deberan tener al
menos rango de Director General o asimilado.

3. Son competencias del Pleno:

a) Aprobar el programa de actividades de la Gam Nacional.

b) Supervisar la ejecucion del programa de actividades.

c) Apoyar y promover la coordinacidon de las actividades de otros organismos y entidades
publicas y privadas, y particulares que se consideren adecuadas para la conmemoracion del
centerario.

d) Proponer a la Presidencia de la Comision Nacional la designacion de los miembros de la
Comision Ejecutiva y de sus respectivos suplentes.

e) Acordar, siempre que las circunstancias asi lo justifiqguen, la variacion en el niumero de
vocalias de la @aision Ejecutiva.

f) Crear Comités especializados, a los efectos previstos en el articulo 9.

g) Facilitar la coordinacién con los Gobiernos de otros paises amigos participantes.

4. Son competencias del Secretario las previstas en el articulo 19.4 ded@2@15, de 1 de
octubre, de Régien Juridico del Sector Publico.
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Articulo 6. La Comision Ejecutiva.

1. El Presidente de la Comision Ejecutiva serd designado por la Presidencia de la Comision
Nacional de entre los miembros del Pleno, al igual quesaiglente.

2. Integraran la Comision Ejecutiva, como vocales:

a) Un representante con categoria de Director General de los siguientes Ministerios: Ministerio
de Asuntos Exteriores y de Cooperacion, Ministerio de Defensa, Ministerio de Hacienda y
Funcién Phlica, Ministerio de Fomento, Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, y
Ministerio de la Presidencia y para las Administraciones Territoriales.

b) Hasta un maximo de cuatro personas de reconocido prestigio y competencia en el ambito de
los cometidos déa Comision, designados por la Presidencia de la Comisién Nacional.

3. Actuara como titular de la Secretaria un funcionario nivel 30 de la Secretaria de Estado de
Cultura con voz, pero sin voto, designado por el Presidente de la Comisién Ejecutiva.

Compet a la Secretaria la asistencia, como érgano de trabajo permanente, de la Comision
Ejecutiva en el ejercicio de sus respectivas competencias y, en particular, las funciones
establecidas en el articulo 19.4 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régiratro Jiel

Sector Publico.

4. El Pleno de la Comisién Nacional podra acordar, siempre que las circunstancias asi lo
justifiqguen, la variacion en el nimero de vocalias de la Comision Ejecutiva.

5. Serdn competencias de la Comision Ejecutiva impulsajelzucion del programa de
actividades aprobado por el Pleno, recabar la colaboracion de departamentos ministeriales y
de organismos y entidades publicas y privadas, asi como de los particulares, para el
cumplimiento de sus funciones, objetivos y proyectmemas de cualquier otro cometido que

le encomiende el Bho.

Articulo 7. La Comision Técnica. Composicién y funciones.

1. La Comisién Técnica, que dependera de la Comision Ejecutiva, se compondra de ocho
miembros, designados por la Presidencia de la €iémiEjecutiva, pudiendo recaer en
miembros de la propia Comision Ejecutiva. Uno de los miembros serda necesariamente
representante del Ministerio de Hacienda y Funcién Publica y otro del Ministerio de Defensa.

El Presidente de la Comisién Técnica sergdado de entre sus miembros por el Presidente

de la Comisién Ejecutiva, a propuesta de la misma Comision Técnica. Le correspondera presidir
y acordar la convocatoria de las sesiones de la Comision Técnica, asi como fijar el orden del dia
de las mismas, y$ demas funciones inherentes al cargo.

La Secretaria de la Comisién Técnica, que actuara con voz pero sin voto, correspondera a la
persona que designe el Presidente.

Por el mismo procedimiento se podran nombrar sustitutos de los miembros de la Comisién
Técnica.

2. De conformidad con lo previsto en la disposicion adicional tercera, corresponde a la
Comisién Técnica, en su caso, certificar la adecuacion de los gastos realizados a los objetivos y
planes de la conmemoracion

Articulo 8. Certificaciones.

1. Deconformidad con lo previsto en la disposicion adicional tercera, para la obtencién, en su
caso, de las certificaciones a las que hace referencia el articulo 27.2 b) de la Ley 49/2002, de 23
de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines luogayi de los incentivos fiscales

al mecenazgo, los interesados deberadn presentar una solicitud en cualquiera de los lugares
previstos en el articulo 16.4 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento
Administrativo Comun de las Administraciones IRals, dirigida a la Comision Técnica.
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El plazo para la presentacion de las solicitudes concluir4 15 dias después de la finalizacion del
programa de apoyo al acontecimiento.

2. El plazo maximo en que deben notificarse las certificaciones por parte demiaid@o
Técnica serd de dos meses desde la fecha en que la correspondiente solicitud haya tenido
entrada en el registro electronico de la Administracion General del Estado, como
Administracion competente para su tramitacion.

3. La resolucion sera emitida pla Comision Técnica y se adoptard por acuerdo de la mayoria
de sus miembros y, en todo caso, con el voto favorable del representante del Ministerio de
Hacienda y Funcién Publica.

El computo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesadmuuplete la
documentacién presentada, por el tiempo gque medie entre la notificacion del requerimiento y
la presentacion de la documentacién requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere este articulo sin que el interesado haya recibido
requerimiento o notificacién administrativa acerca de su solicitud, se entenderd cumplido el
requisito de la certificacion, pudiendo el interesado solicitar de la Administracién Tributaria el
reconocimiento previo del beneficio fiscal.

La certificacion, o la resoluci@ue la deniegue, sera emitida por el érgano colegiado, agotara
la via administrativa, y contra la misma podra interponerse recurso contera@ramistrativo,

sin perjuicio del recurso potestativo de reposicion, de acuerdo con lo dispuesto en los articulos
123 y 124 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas.

Articulo 9. Comités especializados.

Con el fin de articular la colaboracion que se considere necesaria para el cumplimiento de sus
funciones, objetivos y proyectos, el Pleno podra crear Comités especializados que, bajo la
direcciébn de la Comision Ejecutiva, actuaran en el desarrollo de actos conmemorativos
especificos, cuando las circunstancias propias de la gestion asi lo precisen.

Podran formar parte de dichos Comités los representantes de otras Administraciones Publicas
que lo acepten voluntariamente, asi como representantes de instituciones privadas y
personaidades de reconocido prestigio.

Articulo 10. Sede.

La Comisién Nacional paaconmemoracion del V Centenario de la expedicién de la primera
vuelta al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elcano tendra su sede en Madrid,
sin perjuicio de que se puedan celebrar sus reuniones y actividades en otraslagando asi

resulte oportuno.

Disposicion adicional primera. Medios personales y materiales.

El funcionamiento de la Comisién Nacional, que no supondra incremento de gasto publico, sera
atendido con los medios personales, técnicos y presupuestarios del Ministerio dackfahy
Cultura y Deporte, sin perjuicio de la asuncion por parte de cada uno de los Ministerios, de los
eventuales gastos de desplazamiento de sus representantes.

Todos los cargos de la Comision Nacional tendran carécter honorifico, no percibiendo
retribucion alguna poel ejercicio de sus funciones.
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Disposicion adicional segunda. Funcionamiento.

Sin perjuicio de las peculiaridades previstas en este real decreto, el funcionamiento de la
Comisién Nacional se ajustara a lo establecido en el titulo Prelinsiagitulo 11, Seccidd?, de
la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico.

Disposicion adicional tercera. Consideracion de acontecimiento de excepcional
interés publico.

La consideracion de la conmemoracion del V Centenaria égpedicion de la primera vuelta

al mundo de Fernando de Magallanes y Juan Sebastian Elcano como acontecimiento de
excepcional interés publico a los efectos de lo dispuesto en el articulo 27 ded@/2@§2, de

23 de diciembre, quedara condicionadaaadprobacion del programa de apoyo que, en su
caso, se commple en norma con rango de ley.

Disposicion final Gnica. Vigencia.

El presente real decreto entrara en vigor a los veinte dias de su publicacién en el «Boletin
Oficial del Estado».

La Comision N&mnal dejard de desempenfiar sus funciones y se considerara extinguida una vez
cumplidos los objetivos y celebrados los actos que determinan su creacién y, en sod@lca

31 de diciembre de 2020.

Dado en Madrid, el 12 de junio de 2017.

FELIPE R.

La Vice presidenta del Gobierno y Ministra de la Presidencia y para las Administraciones
Territoriales,
SORAYA SAENZ DE SANTAMARIA ANTON
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Ley 49/2002 de 23 diciembre, de régmen fisal de las entidades sin fines
lucrativos y de los incentivos fisales al mecenazgo®. B.O.E de 24 diciembre)

TITULOI. Objeto y ambito de aplicacion

Articulo 1. Objeto y &mbito de aplicacion.

1. Eda Ley tiene por objeto regular el régimen fiscal de las entidades sinfines lucrativos
definidasen la misma,en consideracion a sufuncion social, actividadesy caracterigicas.

De igual modo, tiene por objeto regular los incentivos fiscales al Mecenazgo A efectos de
esta Ley, se entiende por mecenazgo la participacion privada en la realizacion de actividades
de interés general.

2. Enlo no previsto en esta Ley seaplicaran lasnormastributarias gnerales.

3. Loestablecido en esta Ley se entendera sin perjuicio de los regimenestributarios forales de
Goncierto y Gonvenio Econdmico en vigor, respectivamente, en los Territorios Historicos del
PaisVaso y en la Comunidad Foral de Navarray sin perjuicio de lo dispuesto en los
tratados y convenios internacionales que hayan pasalo a formar parte del ordenamiento
interno, de conformidad con el articulo 96 de la Constitucién Egariola.

TITULOII. Régmen fiscal especial de las entidades sin fines lucrativos

CAPITULO | .Normasgenerales

Articulo 2. Entidades sin fines lucrativos.

Seconsideran entidades sin fines lucrativos a efectos de esta Ley, sienpre que cumplan s
requisitos establecidos en el articulo siguiente:

a) Ladundaciones.

b) Lasasociaciones declaradasde utilidad publica.

C) Las organizaciones no gubernamentales de desarmllo a que se refiere la Ley
23/1998, de 7 de julio, de Cooperacion Internacional para el Desarmllo, siempre que tengan
alguna de lasformas jrridicas a que serefieren los parrafos anteriores.

d) Lasdelegaciones de fundaciones extranjerasinscritasen el Regigro de Fundaciones.

e) Las federaciones deportivas espaiolas, las federaciones deportivas territoriales de
ambito autondmico integradas en aquéllas, el Comité Olimpico Esafiol y el Comité
Paralinpico Epaniol.

f) Lasfederacionesy asociaciones de las entidades sin fines lucrativos a que se refieren los
parrafos anteriores.

22 De aplicacion d articulo 27 dela Ley.
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Articulo 3. Requisitosde las entidades sin fines lucrativos.

Lasentidades a que se efiere el articulo anterior, que cumplan los sigiientes requisitos,
seran consideradas, aefectos de esta Ley, como entidades sinfines lucrativos:

1. Que persiganfines de interés general, como pueden ser, entre otros, los de defensa de
los derechos humanos, de las victimas del terrorismo y actos violentos, los de
asigencia social e inclusidén social, civicos, educativos, culturales, cientificos, deportivos,
sanitarios, laborales, de fortalecimiento institucional, de cooperacién para el desarmollo, de
promocién del voluntariado, de promocion de la acddn social, defensa del medio
ambiente, de promocion y atencién a las personas en riesgode exdusion por razones
fisicas, econémicas o culturales, de promocién de los valores constitucionales y defensade
los principios democréticos, de fomento de la toleranda, de fomento de la economia social,
de desarmllo de la sociedad de la informacion, de investigacion cientifica, desarmllo o
innovacién tecnolégica y de transferencia de la misma hacia el tejido productivo como
elemento impulsor de la productividad y competitividad empresaial.

2. Que destinen a la realizacion de dichos fines almenos el 70 por 100 de lassiguientesrentas
e ingresos:
a) Lasrentas de las explotaciones econémicas que desarrollen.

b) Las rentas derivadas de la transmisbn de bienes o derechosde sutitularidad. En
el célculo de estasrentasno se ncluiran las obtenidas en la transmisbn onerosade bienes
inmuebles en los que la entidad desarolle la actividad propia de su objeto o finalidad
especifica, sienpre que el importe de lacitada transmisbn sereinvierta en bienesy derechos
en los que concurra dicha circunstancia.

C) Los ingresos que obtengan por cualquier otro concepto, deducidos bs gastos
realizados para la obtencion de tales ngresos. Los gagos realizados para la obtencion de
tales ingresos podran estar integrados, en su caso, por la parte proporcional de los gagos
por servicios exteriores, de los gasos de personal, de otros gagos de gestion, de los gagos
financieros y de los tributos, en cuanto que contribuyan a la obtencién de los ingresos,
exduyendo de este calculo los gasos realizados para el cumplimiento de los fines
estatutarios o del objeto de la entidad sin fines lucrativos. Enel calculo de los ingresos no
se incluirdn las aportaciones o donaciones lecibidas en concepto de dotacién patrimonial
en el momento de suconstituciéon o en un momento posterior.

Las entidades sin fines lucrativos deberan destinar el resto de las rentas e ingresos a
incrementar ladotacion patrimonial o lasreservas.

El plazo para el cumplimiento de este requisito sera el comprendido entre el inicio del
gjercicio en que se hayan obtenido las respectivas entas e ingresos y los cuatro afios
siguientes al cierre de dicho ejercicio.

3. Que la actividad realizada no consida en el desarmllo de explotaciones econdmicas ajenas
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a suobjeto o finalidad estatutaria. Seentendera cumplido este requisito si el importe neto de
la cifra de negocios del ejercicio correspondiente alconjunto de las explotaciones econémicas
no exentasajenasa suobjeto o finalidad estatutariano excede del 40 por 100 de los ingresos
totales de la entidad, sienmpre que el desarrollo de estas explotaciones econdmicasno exentas
no vulnere las normas reguladoras de defensa de la competencia en relacion con empresas
gue realicen la mismaactividad.

A efectos de esta Ley, se considera que las entidades sin fines licrativos desarollan una
explotacion econdmica cuando realicen la ordenacion por cuenta propia de medios de
producdon y de recursos humanos, o de uno de ambos, con la finalidad de intervenir en la
producdon o distribucién de bieneso servicios. El arrendamiento del patrimonio inmobiliario
de laentidad no constituye, a estos efectos, explotacion econémica.

4. Que los fundadores, asociados, patronos, representantes estatutarios, méembros de los
organos de gobierno y loscényuges o parientes haga el cuarto grado inclusive
de cualquiera de ellos no sean los destinatarios principalesde las actividades que se realicen
por lasentidades, ni sebeneficien de condiciones especialesparautilizar sus servicios.

Lodispuesto en el parrafo anterior no se aplicaraa lasactividades de investigacion cientifica y
desarmollo tecnoldgico, ni a las atividades de asktencia social o deportivasa que serefiere el
articulo 20, gpartado uno, en sus nimeros 8° y 13 , respectivamente, de la Ley 37/1992, de
28 de diciembre, del Impuesto sobre el Valor Aiiadido, ni a lasfundaciones cuya finalidad sea
la conservacion y restauracion de bienes del Patrimonio Histérico Espafiol que cumplan las
exigencias de la ley 16/1985, de 25 de junio, del Patrimonio Histérico Esafiol, o de la Ley de
la respectiva Comunidad Auténoma que le sea de glicacion, en particular respecto de los
deberes de vistay exposicion publica de dichos bienes.

Lodispuesto en el primer parrafo de este nimero no resultardde gplicacion a las entidades
a que se refiere el parrafo del articulo anterior.

5. Que los cargos de patrono, representante estatutario y miembro del 6rgano de gobierno
sean gratuitos, sin perjuicio del derecho a ser re- embolsados de los gastos debidamente
justificados que el desempefio de su funcién les ocasbne, sin que lascantidades percibidas
por este concepto puedan exceder de los limites previgos en la normativa del Impuesto
sobre la Renta de lasPasonas Fisiasparaser consideradasdietasexceptuadasde gravanen.
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Lo dispuesto en el parrafo anterior no resultard de aplicacion a lasentidades a que se
refiere el parrafo e) del articulo anterior y respetarael régimen especifico establecido para
aquellas amciaciones que, de acuerdo con la Ley Organica 1/2002, de 22 de marzo,
Reguladora del Derecho de Asociacion, hayan sido declaradasde utilidad publica.

Los patronos, representantes estatutarios y miembros del 6rgano de gobierno podran percibir
de la entidad retribuciones por la prestaciéon de servicios, incluidos los prestados en el
marco de una relacion de carécter laboral, distintos de los que implica el desenpefio de las
funciones que les corresponden como miembros del Patronato u 6rgano de
representacion, siempre que se cumplan las condiciones previgas en las normas por las
que se rigen la entidad. Tales personas no podran participar en los resultados econémicos
de la entidad, ni por simismasni atravésde persona o entidad interpuega.

Lo dispuesto en este nuimero serd de aplicacion igualmente a los aministradores que
representen a la entidad en las sociedades mercantiles en que participe, savo que las
retribuciones percibidas por la condicion de administrador se reintegren a la entidad que
representen.

Eneste cam, la retribucidn percibida por el administrador estara exenta del Impuesto sobre
la Renta de las Pasonas Fisias,y no existira obligacion de practicar retencién a cuenta de
este impuesto.

6. Que, en caso de disolucion, su patrimonio se degine en su totalidad a alguna de las
entidades consideradas como entidades beneficiarias del mecenazgo a los efectos
previgos en los aticulos 16 a 25, ambos inclusive, de esta Ley, o a entidades publicas de
naturaleza no fundacional que persiganfines de interés general, y esta circunstancia  esté
expresamente contemplada en el negocio fundacional o en los estatutos de la entidad
disuelta, siendo aplicable a dichas entidades sinfines Licrativos lo dispuesto en el parrafo c)
del apartado 1 del articulo 97 de la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, del Impuesto sobre

Sociedades.

Enninglin casotendran la condicién de entidades sin fines Licrativos, a efectos de esta Ley,
aquellas entidades cuyo régimen juridico permita, en los supuestos de extincion, la reversion
de supatrimonio al aportante del mismo o a sus herederos o leggarios,salvo que
la reversion esté prevista en favor de alguna entidad beneficiaria del mecenazgo a los efectos
previgos en losarticulos 16 a 25, ambosinclusive, de esta Ley.

7. Que estén inscritasen el regigro correspondiente.

8. Que cumplan las obligaciones contables previgas en lasnormaspor lasque serigen
0, en su defecto, en el Gddigo de Comercio y disposiciones complementarias.

9. Que cumplan las obligaciones de rendicion de cuentas que establezca su legislaion
especifica. En ausencia de prevision legal especifica, deberdn rendir cuentas antes de
transcurridos  seis mesesdesde el cierre de su ejercicio ante el organismo publico
encargado del registro correspondiente.
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10. Que elaboren anualmente una memoria econdmica en la que seespecifiquen los ingresos
y gagos del gjercicio, de manera que puedan identificarsepor categorias ypor proyectos, asi
como el porcentaje de participacidon que mantengan en entidades nercantiles.

Lasentidades que estén obligadasen virtud de la normativa contable que les sea de aplicacién
a la elaboracion anual de una memoria deberan incluir en dicha memoria la informaciéon a
gue serefiere ese nimero.

Reglamentariamente, se estableceran el contenido de esta memoria econdmica, su plazo de
presentacion y el érgano ante el que debe presentarse.

Articulo 4. Domicilio fisal.

El domicilio fiscal de las entidades sin fines lucrativos sra el del lugar de su domicilio
estatutario, sienpre que en él esté efectivamente centralizada la gestion administrativa y
direcdon de la entidad. Enotro cas, dicho domicilio sera el lugar en que se realice dicha
gestion ydirecdon.

Sino pudiera establecerseel lugardel domicilio fiscal de acuerdo con los criterios anteriores,
se consideraracomo tal el lugardonde radique el mayor vaor del inmovilizado.
0 X0

TITULOII. Incentivosfiscales al mecenazgo

CAPITULOI. Entidades beneficiarias

Articulo 16. Ertidades beneficiarias del mecenazgo.

Los incentivos fiscales previdos en este Titulo serdn aplicables a los donativos,
donaciones y aportaciones que, cumpliendo los requisitos establecidos en egde Titulo, se
hagan en favor de lassiguientes entidades:

a) Lasntidades sinfineslucrativos a lasque sea de aplicacion el régimen fiscal establecido en
el Titulo Il de esta Ley.

b) El E<ado, las Comunidades Autbnomas ylas Entidades locales,asicomo los Organismos
autonomos del Edfado y las entidades autonomas de caracter andlogo de las
Comunidades Autbnomasy de lasEntidades Locales.

c) Lasuniversidades publicasy los colegios mayores adscritos a lasmismas.

d) El Instituto Cervantes, el Institut Ramon Lull y las deméas nstituciones con fines
andlogos de lasComunidades Autbnomascon lengua oficial propia.

e) Los Organismos PuHicos de Investigacion dependentes de la Administracion General del
Egado.
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CAPITULOII. Régimen fiscal de lasdonacionesy aportaciones

Articulo 17. Donativos, donacionesy aportacionesdeducibles.

1. Dardnderecho a practicar lasdeducdones previgasen este Titulo los siguientes donativos,
donacionesy aportaciones irrevocables,puros ysimples, ealizados en favor de lasentidades a
lasque se refiere el articulo anterior:

a) Dorativosy donaciones dinerarios, de bienes o de derechos.

b) Quotasde afiliacion a asociaciones que no se correspondan con el derecho a percibir una
prestacion presente o futura.

€) La congstitucion de un derecho real de usufructo sobre bienes,derechos o valbores,
realizada sin contraprestacion.

d) Doretivos o donaciones de bienes que formen parte del Patrimonio Histérico Espafiol,
que estén inscritos en el Regigro general de bienes de interés cultural o incluidos en el
Inventario general a que se refiere la Ley 16/1985, de 25 de junio, del Patrimonio Histérico
Espafiol.

e) Dorativos 0 donaciones de bienes culturales de calidad garatizada en fawor de
entidades que persgan entre sus fnes la realizacion de actividades museigicasy el
fomento y difusion del patrimonio historico artistico.

2. Enel casode revocacion de la donacién por alguno de los sipuestos contemplados en el
Gddigo Qvil, el donante ingresara, en el periodo impositivo en el que dicha revocacion se
produzca, las cuotas correspondientes a las deducdones aplicadas, sin perjuicio de los
intereses de demora que procedan.

Lo establecido en el parrafo anterior se aplicara en los supuestos alos que se refiere el
apartado  2del articulo 23 de la Ley Organica 1/2002, de 22 de marzo, Reguladora del
Derecho de Aciacion.

Articulo 18. Basede lasdeducdones por donativos,donacionesy aportaciones.

1. Labasede las deducdones por donativos, donacionesy gportaciones realizados en
favor de lasentidades a lasque se refiere el articulo 16 sré&:
a) Enlosdonativos dinerarios, su inporte.

b) En los donativos o donaciones de bienes o derechos, el vabr contable que tuviesen en
el momento de la transmison y, en su defecto, el valor determinado conforme alasnormas
del Impuesto sobre el Patrimonio.

) Enla constitucion de un derecho real de usufructo sobre bienes inmuebles, el importe
anual que resulte de aplicar, en cada uno de los periodos impositivos de duracion
del usufructo, el 2 por 100 al valor catagral, determinandose proporcionalmente al nimero

de diasque corresponda en cada periodo impositivo.
d) Enla constitucion de un derecho real de usufructo sobre vabres, el importe anual de

los dividendos o intereses percibidos por el usufructuario en cada uno de los periodos
impositivos de duracion del usufructo.
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e) Enla constitucién de un derecho real de usufructo sobre otros bienes y derechos, el
importe anual resultante de aplicar el interés legaldel dinero de cada ejercicio al valor del
usufructo determinado en el momento de su constitucion conforme a las normas del
Impuesto sobre Transmisones Patrimonialesy Actos Juridicos Documentados.

f) Enlos donativos o donaciones de obras de arte de calidad garantizada y de los bienes
que formen parte del Patrimonio Historico Egarfiol a que se refieren los pérrafos d) y e) del
apartado 1 del articulo 17 de esta Ley, la valoracion efectuada por la Junta de Calificacién,
Valoracion y Exportacién. En el caso de los bienes cuturales que no formen parte del
Patrimonio Histérico Espafiol, la Junta valorara, asimisno, la auficiencia de la calidad de la

obra.
2. Elvalor determinado de acuerdo con lo dispuesto en el apartado anterior tendr4 como

[imite maximo el valor normal en el mercado del bien o derecho transmitido en el momento
de su transmison.

éirt_l'culo 19. Deducdoén de la cuota del Impuesto sobre la Renta de las Pesonas
sicas.

1. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de lasPasonasFistastendran
derecho a deducir de la cuota integra el resultado de aplicar a la base de la deducddn
correspondiente al conjunto de donativos, donaciones y aportaciones con derecho a
deducddn, determinada sgun lo dispuego en el articulo 18 de esta Ley, la siguiente escala:

Base de deduccién importe hasta | Porcentaje de deduccién

150euros 75

Rego base de deduccibn 30

Sien los dos periodos impositivos inmediatos anteriores sehubieran realizado donativos,
donaciones o aportaciones con derecho a deducddn en favor de una mismaentidad por
importe igual o superior, en cada uno de ellos, al del ejercicio anterior, el porcentaje de
deducddn aplicable a la base de la deducdon en favor de esamismaentidad que exceda
de 150 euros, sera el 35 por ciento.

2. Labasede esta deducddn se computara a efectos del limite previsto en el apartado 1
del articulo 69 de la Ley 35/2006, de 28 de noviembre, del Impuesto sobre la Renta de
las Pesonas Figiasy de modificacion parcial de lasleyes de los Impuestos ©bre Sociedades,
sobre la Renta de no Residentes ysobre el Patrimonio.

(Modificado con efectos desde 1 enero 2015 por disp. final 5.1.1 de Ley 27/2014, de 27 de
noviembre)
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Articulo 20. Deducdon de la cuota del Impuesto sobre Sociedades.

1. los sujetos pasivos del Impuego sobre Sociedadestendran derecho a deducir de la cuota
integra, minorada en lasdeducdones ybonificaciones previstasen los capitulos|l, 11l y IV del
Titulo VI de la Ley 43/1995, de 27 de diciembre, del Impuesto obre Sociedades, el 35 por
100 de la base de la deducddn determinada sgun lo dispuego en el articulo 18. Las
cantidades correspondientes al periodo impositivo no deducidas podrén gplicarse en las
liquidaciones de los periodos impositivos que concluyan en los 10 afios inmediatos y
SUCESIVoS.

Si en los dos periodos impositivos inmediatos anteriores se hubieran realizado donativos,
donaciones o aportaciones con derecho a deducdén en favor de una misma entidad por
importe igual o superior, en cada uno de ellos, al del periodo impositivo anterior, el
porcentaje de deducddn aplicable a la base de ladeduccién en favor de esa misma entidad
sera el 4Qpor cient®2. Labasede esta deducddén no podra exceder del 10 por 100 ck la
baseimponible del periodo impositivo. Lascantidades que excedan de este limie se podran
aplicar en los periodos inpositivos que concluyan en los diez afios inmediatos vy
SUCESIVoS.

(Ap. 1 parr. 2° afladdo con efecto para los periodos impostivos que se inicien apartir de 1 enero 2015
por disp. final 5.2 de Ley 27/2014, de 27 de noviembre).

Articulo 21. Deducdon de la cuota del Impuesto sobre la Renta de no residentes

1. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio
espafol sin establecimiento permanente podran aplicar la deducddn establecida en el
apartado 1 del articulo 19 de esta Ley en las declaraciones que por dicho impuesto
presenten por hechos imponibles acaecidos en el plazo de un aflo desde la fecha del
donativo, donacién o gportacion.

Labasede esta deducddn no podra exceder del 10 por 100 de la baseimponible del conjunto
de lasdeclaraciones presentadasen eseplazo.

2. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio
espariol mediante establecimiento permanente podran aplicar la deducdén establecida en el
articulo anterior.

Articulo 22. Adividadesprioritarias de mecenazgo.

LaLey de Presupuestos Generales del Etado podra establecer una relacion de actividades
prioritariasde mecenazgo en el &mbito de los fines de interésgeneral citados en el niUmero
1° del articulo 3 de esta ley, asi como las entidades beneficiarias, de acuerdo con su
articulo 16.

Enrelacion con dichas actividadesy entidades, la Ley de Presupuegos Generales del Egado
podra elevar en cinco puntos porcentuales. Como ma&imo, los porcentajes y limies de las
deducdonesestablecidaen losarticuos19, 20y 21 de esta Ley.
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Articulo 23. Exencion de las rentas derivadas de donativos, donaciones y
aportaciones.

1. Edaran exentas del Impuesto sobre la Renta de las Pasonas Figias, del Impuesto
sobre Sociedades o del Impuesto sobre la Renta de no Resdentes que grave la renta del
donante o gportante lasgananciaspatrimoniales y lasrentaspositivasque se pongan de
manifiesto con ocasbn de bs donativos, donacionesy aportaciones aque serefiere el
articulo 17 de esta ley.

2. Egardn exentos del Impuesto sobre el Incremento de Valor de los Terenos de
Naturaleza Urbana los incrementos que sepongan de manifiesto en las transmigones
de terrenos, o0 en la constitucion o transmigon de derechos realesde goce limitativos del
dominio, realizadas con ocasbn de los donativos, donaciones y aportaciones a que se
refiere el articulo 17 de esta Ley.

Articulo 24. Justificacidén de los donativos, donacionesy aportaciones deducibles

llLa efectividad de los donativos, donaciones y aportaciodeducibles se justificara
mediante certificacion expedda por la entidad beneficiaria, con los requisitos que se
establezcan reglamentariamente.

2. Laentidad beneficiaria debera remitir a la Administracion tributaria, en la forma yen los
plazos que se establezcan reglamentariamente, la informacion  sobre las certificaciones
expedidas.

3. Lacertificacién a la que se hace referencia en los apartados anteriores debera contener, al
menos, los siguientes extremos:

a) EInumero de identificacion fiscal y los datos de identificacion personal del donante y de la
entidad donataria.b) Mencion expresade que la entidad donataria se encuentra incluida en las
reguladasen el articulo 16 de esta ley.

c) Fecha e importe del donativo cuando éste seadinerario.

d) Documento puablico u otro documento auténtico que acredite la entrega del bien donado
cuando no se trate de donativos de dinero

e) Destino gque la entidad donataria dara al objeto donado en el cumplimiento de sufinalidad
especifica.

f) Mencion expresadel caracter irrevocable de la donacion, sin perjuicio de lo establecido
en las normas imperativascivilesque regulanla revocacién de donaciones.
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CAPITULOIII. Régimen fiscal de otrasformasde mecenazgo

Articulo 25. Gonvenios de colaboracién empresarial en actividades de interés general.

1. Seentendera por convenio de colaboracion empresarial en actividades de interés
general, a los efectos previstos en esta Ley, aquel por el cual las entidades a que se
refiere el articulo 16, a cambio de una ayuda econdmica para la realizacién de las
actividades que efectien en cumplimiento del objeto o finalidad especifica de la
entidad, se comprometen por escrito a difundir, por cualquier medio, la participacion
del colaborador en dichas atividades.

La difusién de la participacién del colaborador en el marco de los convenios de
colaboracion definidos en este articulo no constituye una prestacion de servicios.

2. Lascantidades saisfechaso los gagos realizados tendran la consideracion de gagos
dedwcibles para determinar la base inponible del Impuesto sobre Sociedades de la
entidad colaboradora o del Impuesto sobre la Renta de no Residentes de los
contribuyentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento
permanente o el rendimiento neto de la actividad econémica de los contribuyentes
acogidos al régimen de estimacién directa del Impuesto sobre la Renta de las
PesonasFistas.

3. El régimen fiscal aplicable a las cantidades saisfechas en cumplimiento de estos
convenios de colaboracion serd incompatible con los demas incentivos fiscales
previdos en esta ley.

Articulo 26. Gastosen actividades de interés general.

1. Para la determinacion de la base imponible del Impuesto sobre Sciedades, del
Impuesto sobre la Renta de no Residentes de los contribuyentes que operen en territorio
esparfiol mediante establecimiento permanente o del rendimiento neto de la actividad
econémica de los contribuyentes acogidos al régimen de estimacion directa del
Impuedo sobre la Renta de lasPeasonas Fistas, tendran la consideracion de
dedwibles los ga$os realizados para los fines de interés general a que se refiere el
numero 1° del articulo 3 de esta Ley.

2. La deduccion de los gastos en actividades de interés general a que se refiere el

apartado anterior sera incompatible con Idemés incentivos fiscales previstos en esta
Ley.
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Articulo 27. Programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico.

1. Son programasde apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico el conjunto
de incentivos fiscales especificos elicables a las actuaciones que se realicen para
asegurar el adecuado desarmllo de los acontecimientos que, en su ca, se determinen
por Ley.

2. Laley que apruebe cada uno de estos programasregulara, al nenacs, los siguientes
extremos:

a) La duracién del programa, que podra ser de hada tresafios.

b) La creacion de un consorcio o la designacion de un 6rgano administrativo que se
encargue de la ejecucion del programa yque certifique la adecuacién de los gagos e
inversiones realizadasa los objetivosy planes del mismo.

En dicho consorcio u  Organo estaran representadas, necesarianente, las
Administraciones publicas interesadas en el acontecimiento y, en todo cas, el
Ministerio de Hacienda.

Para la emisibn de la certificacion ser4d necesario el voto faworable de la
representacion del Ministerio de Hacienda.

C) Laslineas bastas de las actuaciones que se vayan a organizar en apoyo del
acontecimiento, sin perjuicio de su desarmllo posterior por el consorcio o por el
6rgano administrativo correspondiente en planes y programas de eactividades
especificas.

d) Los beneficios fiscalesaplicables a lasactuaciones aque se efiere el parrafo anterior,
dentro de los limites del apartado sigliente.

3. Los beneficios fiscales establecidos en cada programa serdn, como maximo, los
siguientes:

Primero. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades, bs contribuyentes del
Impuesto sobre la Renta de lasPesonas Fistasque realicen actividades econdmicas
en régimen de estimacion directa y los contribuyentes del Impueso sobre la Renta de no
Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente podran
deducir de la cuota integradel impuesto el 15 por 100 de los gagos que, en cumplimiento de
los planes y programas de actividades establecidos por el consorcio o por el 6rgano
administrativo correspondiente, realicen en la propaganda y publicidad de proyecdén
plurianual que sirvandirectamente parala promocion del respectivo acontecimiento.

El importe de esta deducdén no puede exceder del 90 por 100 de las donaciones
efectuadas al consorcio, entidades de fitularidad publica o entidades a que se refiere el
articulo 2 de esta Ley, encargadasde la realizacion de programas y etividades relacionadas
con el acontecimiento. De aplicarse esta deducdén, dichas donacionesno podran acogerse
acualquiera de losincentivos fiscales previstos en esta Ley.

Quando el contenido del soporte publicitario serefierade modo esencial a la divulgacion del
acontecimiento, la base de la deducdodn sera el importe total del gago realizado. Encaso
contrario, labasede la deducddn sera el 25 por 100 de dicho gaso.
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Ed4a deducddon se computard conjuntamente con las eguladas en el Capitulo 1V del
Titulo VI del Texto Refundido de la Ley del Impuesto sobre Sociedades, aprobado por

el Real Decreto Legishtivo 4/2004, de 5 de marzo, alos efectos establecidos en el articulo
44 del mismo.

Segindo. Los contribuyentes del Impuego sobre la Renta de las Pasonas Fisias, los sujetos
pasios del Impuesto sobre Sciedades y los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de
no Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento permanente
tendran derecho a lasdeducdones previgas, respectivamente, en los articulos 19, 20 y 21
de esta Ley, por las donaciones y aportaciones que realicen a favor del consorcio que, en
sucas, secree con arregloalo establecido en el apartado anterior.

Elrégimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 22 de esta Ley sera de aplicacion a
los programas yactividades relacionados con el acontecimiento, siempre que sean grobados
por el consorcio u érgano administrativo encargado de su ejecucion y se realicen por las
entidades a que serefiere elarticulo 2 de esta Ley o por el citado consorcicelevéndose en
cinco puntos porcentualeslos porcentajes y limites de las deducdones establecidas en los
articulos 19, 20y 21 de esta Ley.

Tercero. Lastransmigones sujetas allmpuesto sobre Transmisbnes Patrimoniales yActos
Juridicos Documentados tendran una bonificacion del 95 por 100 de la cuota cuando los
bienesy derechos adquiridos se destinen, directa y exdusivamente, por el sujeto pasvo a la
realizacion de inversiones con derecho a deducddn a que serefiere el punto primero de este
apartado.

Quarto. Los sujetos pasvos del Impuesto bre Actividades Eondmicas tendran una
bonificacion del 95 por 100 en las cuotasy recargos correspondientes alas actividades de
caracter artistico, cultural, cientifico o deportivo que hayan de tener lugar durante la
celebraciéon del respectivo acontecimiento 'y que se enmarguen en los planes y
programas de actividades elaborados por el consorcio o por el 6rgano administrativo
correspondiente (Comisién Técnica)

Quinto. Lasempresas oentidades que desarmllen los objetivos del respectivo programa
tendran una bonificacion del 95 por 100 en todos los impuestos y tasas locales que
puedan recaer sobre las operaciones relacionadas exclusivamente con el desarrollo de dicho
programa.
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Sexto. A los efectos previgos en los nimeros anteriores no serd de aplicacion lo
dispuesto en el primer parrafo del apartado 2 del articuo 9 de la Ley 39/1988, de 28 de
diciembre, Reguladora de lasHaciendasLocales.

4. La Administracion tributaria comprobara la concurrencia de las circunstancias orequisitos
necesalios para la aplicacion de los beneficios fiscales, practicando, en su ca%, la
regularizacion que resilte procedente.

5. Reglamentariamente, se establecera el procedimiento para la gplicaciéon de los beneficios
fiscalesprevigosen los programasde gpoyo a acontecimientos de excepcional interés publico.

Disposicidn transitoria cuarta. Porcentajes de deduccion en la cuota del Impuesto
sobre la Renta de las Personas Hsicasy del Impuesto sobre Sociedades

Durante el periodo imposttivo 2015 el porcentaje de deducddn para bases de deducdoén
de haga 150 euros a que serefiere el apartado 1 del articulo 19 de esta Ley, sera del 50
por ciento, y el aplicable al resto de la basede la deducdén, el 27,5 por ciento. Quando
resulte de aplicacion lo dispuesto en el Ultimo parrafo de dicho apartado, el porcentaje de
deducddn a aplicar sera el 32,5 por ciento.

En los periodos impositivos que se inicien en el afio 2015, el porcentaje de
deducddn a que serefiere el segundo parrafo del apartado 1 del articulo 20 de esta Ley, sera
del 37,5 por ciento.

(Anadda on efectos desde 1 enero 2015 por disp. final 5.1.2 de Ley 27/2014, de 27 de
noviembre. Hay que sefidar que la Ley afiade una disposicion transitoria quinta y se entiende
gue afiack una cuarta al no existir é4a).
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Red decreto 12702003, de 10 octubre, por el que se aprueba el
regdamento para la aplicacion del régmen fisal de las entidades sin
fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo. (B.O.E
nam. 254, de 23 octubre)

De aplicacion el Capitulo Il del Redamento: dProcedimiento para
la aplicacion de los beneficios fisales previstos en los programas de
apoyo a acontecimientos de excepcional interés publiO 2 €

Redamento para la aplicacion del régmen fisal de las entidades sin
fineslucrativosy de losincentivosfisales al mecenazgo

CAPITULO I. Procedimiento para la aplicacion del régimen fiscal
especial de las entidades sin fines lucrativos, memoria economica y
acreditacion del derecho a la exdusion de la obligacion de retener e
ingresara cuenta

Articulo 1. Opcion por la aplicacion del régmen fiscal especial de las entidades sin
fineslucrativos.

1. Para la aplicacion del régimen fiscal especial previgo en el titulo Il de la Ley 49/2002,
de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos
fiscalesal mecenazgo, la entidad deberda comunicar ala Administracién tributaria su opcion
por dicho régimen através de la correspondiente declaracion censal.

2. Elrégimen fiscal especial se aplicara al periodo impaositivo que finalice con posterioridad a
la fecha de presentacion de la declaracion censal en que se contenga la opcion y a los
sucesivos, en tanto que laentidad no renuncie al régimen.

Larenuncia producira efectos a partir del periodo impositivo que seinicie con posterioridad a
su presentacion, que debera efectuarsecon al menos un mes de antelacion al inicio de aquél
mediante la correspondiente declaracion censal.

3. Enrelacion con los impuestos que no tienen periodo imposiivo, el régimen fiscal
especial se aplicard a los hechos inponibles producidos durante los periodos impositivos a
que se refiere el primer pérrafo del apartado anterior y la renuncia artird efectos
respecto alos hechos imponibles producidos a patrtir del inicio del periodo impositivo a que se
refiere el sequndo parrafo del citado apartado.

4. Laaplicacion del régimen especial quedara condicionada, para cada periodo impositivo, al

cumplimiento, durante cada uno de ellos, de las condiciones y requisitos previgos en el
articulo 3 de laLey 49/2002.
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Articulo 2. Aplicacion del régmen fisal especial a efectos de los tributos
locales.

1. A efectos de lo dispuesto en el apartado 4 del articulo 15 de la Ley49/2002, lasentidades
sin fines lucrativos deberdn comunicar el ejercicio de la opcion regulada en el articulo
1 de ede reglamento.

2. Enrelacion con la exencion en el Impuesto sobre Bienes hmuebles yen el Impuesto sobre
el Incremento de Valor de los Terenos de Naturaleza Uibana, la comunicacién a que se
refiere el apartado 1 deberd dirigirse al ayuntamiento competente por razén de la
localizacion del bien inmueble de que setrate.

3. Enrelacién con la exencion en el Impuesto sobre Actividades Eo- ndmicas,la comunicacion
a que se refiere el apartado 1 se entendera realizada con la presentacion de la declaracion
censal aque serefiere el articulo 1 de este reglamento.

4. En el supuego de que las entidades sinfines lucrativos renuncien a la aplicacion del
régimen fiscal especial, deberan comunicar tal circunstancia a la entidad competente aque
se refiere el apartado 2.

Enel caso del Impuesto sobre Actividades Eondmicas, la comunicacion de la renuncia se
entendera realizada con la presentacion de la declaracién censal a que se refiere el parrafo
segundo del articulo 1.2 de este reglamento.

5. Los sujetos pasivos que, teniendo derecho a la aplicacion del régimen fiscal especial en
relacion con los tributos locales, hubieran satisfecho las deudas correspondientes a éstos
tendran derecho ala devolucion de lascantidades ingresadas.

Articulo 3. Memoria econdmica.

1. Lamemoria econémica que, en cumplimiento de lo establecido en la Ley 49/2002, deban
elaborar lasentidades sinfines lcrativos, contendra la siguiente informacion:

a) Identificacion de las rentas exentas y no exentas del Impuesto sobre Sociedades

sefialando el correspondiente nimero y letra de los articulos 6 y 7 de la Ley 49/2002 que

ampare la exencién con indicaciéon de los ingresos y gados de cada una de ellas. También

deberan indicarse los calculos y criterios utilizados para determinar la distribudén de los
gagosentre lasdistintasrentasobtenidaspor laentidad.

b) Idertificacion de los hgresos, gasos e inversionescorrespondientes acada proyecto
o actividad realizado por la entidad para el cumplimiento de sus fines estatutarios o de su
objeto. Los gagos de cada proyecto seclasificaranpor categorias, tales como gagtos de
personal, gagos por serviciosexterioreso comprasde material.

c) Egecificacion y forma de calculo de lasrentas eingresos a que se refiere el articulo 3.2.°
de la Ley 49/2002, asicomo descripcion del destino ode la aplicacion dado alasmismas.
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d) Retribuciones, dinerarias 0 en especie, satisfechas por la entidad a sus patronos,
representantes o miembros del érgano de gobierno, tanto en concepto de reembolso por
los gagos que les haya ocasbnado el desempefio de su funcién, como en concepto de
remuneracion por los servicios prestados a la entidad distintos de los propios de sus

funciones.
e) Pacentaje de participacion que posea la entidad en sociedades mercantiles, ncluyendo la

identificacidon de laentidad, su denominacion cial y su nimero de identificacion fiscal.
f) Retribuciones percibidas por los administradores que representen a la entidad en las
sociedades mercantiles en que participe, con indicacién de las cantidades que hayan sido
objeto de reintegro.

g) Convenios de colaboracién empresarial en actividades de interés general suscritos por la
entidad, identificando al colaborador que participe en ellos con indicacién de las
cantidades recibidas.

h) Indicacién de las actividades prioritarias de mecenazgo que, en su ca, desarmlle la
entidad.

i) Indicacion de la prevision estatutaria relativa al destino del patrimonio de la entidad en
caso de disolucion y, en el casode que la disolucién haya tenido lugar en el ejercicio, del
degino dado adicho patrimonio.

2. Lamemoria econdmica debera presentarse ante la Dependencia de Gestion Tributariade la
Ddegecion de la Agencia Esatal de Administracion Tributaria del domicilio fiscal de la entidad
0 en la Dependencia Regional de Inspecddn u Oficina Nacional de Inspecddn, si estuvieran
adscritasa éstas,dentro del plazo de siete mesesdesde lafecha de cierre del ejercicio.

No obstante, las entidades cuyo volumen total de ingresos del periodo impositivo no supere
los 20.000 euros y no participen en sociedades mercantiles no vendran obligadas a la
presentacion de la memoria econodmica, sinperjuicio de la obligacion de estas entidades de
elaborar dicha memoria econémica.

3. Lasentidades que, en virtud de su normativa contable, estén obligadas a la elaboracion
anual de la memoria podran cumplir lo dispuesto en este articulo mediante la inclusién
en dichamemoria de lainformacion a que serefiere el apartado 1.

En estos casos, a los Unicos efectos del cumplimiento de lo dispuesto en la Ley 49/2002 en
relacion con la memoria econdmica, el lugary plazo de presentacion, asicomo los sipuestos
de exdusion de la obligacion de su presentacion ante la Administracion tributaria, seran los
establecidos en el apartado 2.

113



Articulo 4. Acreditacion a efectos de la exdusion de la obligacion de
retener o ingresar a cuenta respecto de las rentas exentas percibidas por las
entidades sin fines lucrativos.

Laacreditacion de lasentidades sinfinesde lucro a efectos de la exdusion de la obligacion
de retener o ingresar a cuenta a que se efiere el articulo 12 de la Ley 492002 seefectuara
mediante certificado expedido por el 6rgano competente de la Agencia Egatal

de Administracion Tributaria, en el que conste que la entidad ha comunicado a la
Administracion tributaria la opdon por la aplicacién del régimen fiscal especial regulado
en el titulo Il de la mencionada ey y que no harenunciado aéste.

Ege certificado hara constar superiodo de vigencdia, que se extendera desde la fecha de
su emision hada la finalizacion del periodo impositivo en cursodel solicitante.

Articulo 5. Rdribuciones de los administradores nombrados en
representacion de las entidades sin fines lucrativos.

A efectos de la exdusién de la obligacion de retener a que se refiere el Gltimo parrafo del
articulo 3.5° de la Ley 49/2002, correspondera al pagador acreditar que las retribuciones
de los administradores han sdo percibidas por la entidad sinfines lucrativos ala que éstos
representen.

CAPITULOII. Procedimiento para la aplicacion de los incentivos fiscales
al mecenazgo

Articulo 6. Certificacion y declaracion informativa de los donativos, do- nacionesy
aportacionesrecibidas.

1. Lacertificacion a la que se hace referencia en el articulo 24 de la Ley 49/2002 debera
contener la siguiente informacion:

a) EInumero de identificacion fiscal y los datos de identificacion personal del donante y de
la entidad donataria. b) Mencion expresade que la entidad donataria se encuentra incluida
entre las entidades beneficiarias de mecenazgo de acuerdo con lo establecido en la Ley
49/2002.

c) Fecha e importe del donativo cuando éste seadinerario.

d) Documento publico u otro documento auténtico que acredite laentrega del bien donado
cuando no setrate de donativos en dinero.

e) Destino que la entidad donataria daraal objeto donado en el cumplimiento de sufinalidad
especifica.

f) Mencion expresa del carécter irrevocable de la donacion, sin perjuicio de lo
establecido en las normas inperativascivilesque regulanlarevocacion de donaciones.
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2. A efectos de lo dispuesto en el articulo 24.2 de la Ley 49/2002, la entidad beneficiaria
debera remitir a la Administracion tributaria una declaracion informativa <bre las
certificaciones emitidas de los donativos, donaciones y aportaciones deducibles percibidos
durante cada afio natural, en la que, ademas de sus datos de identificacién, deberd
constar la siguiente informacién referida alos donantesy aportantes:

a) Nombre y apellidos, razon o denominacion social.

b) Namero de identificacion fiscal.

c) Importe del donativo o aportacion. Encasode gue estos san en especie, valoracion de lo

donado o aportado.

d) Referencia a si el donativo o la aportacion se perciben para lasactividades prioritarias de

mecenazgo que se sefialenpor Leyde Presupuesos Generales del Estado.

e) Informacion sobre las revocaciones de donativos Y aportaciones que, en su caso,

se hayan producido en el afio natural.

f) Indicacion de si el donativo o aportacion da derecho a la aplicacion de alguna de las

deducdones grobadaspor lascomunidades auténomas.

La presentacion de esta declaracion informativa se realizara en el mes de enero de cada
ano, en relacion con los donativos percibidos en el afio inmediato anterior.

Eda declaracion informativa se efectuara en la formay lugar que determine el Ministro de
Hacienda, quien podra establecer los su- puestos en que debera presentarse en oporte
directamente legible por ordenador o por medios telematicos.

CAPITULO Ill. Procedimiento para la aplicacion de los beneficios
fiscales previstos en los programasde apoyo a acontecimientos de
excepcional interés publico

Articulo 7. Contenido y ambito de aplicacion.

1. Laaplicacién de los beneficios fiscales, a efectos de lo prevido en el articulo 27 de la Ley
49/2002, estara sujeta, en todo casn, a laley egpecifica por la que se apruebe el programa de
apoyo al acontecimiento de excepdonal interés publico correspondiente.

2. La aplicacion de los beneficios  fiscales requerira el reconocimiento previo de la
Administracion tributaria conforme alprocedimiento regulado en este capitulo.

3. LaAdministracion tributaria podra comprobar el cumplimiento de los requisitos necesarios
parala aplicacion de los beneficios fiscalesa que se refiere este capitulo y practicar, en su
cas, la regularizacién que resulte procedente.
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